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I. Formación académica 
 
 Doctor en Ciencias de la Información (Periodismo). 1980 
 Licenciado en Ciencias de la Información (Periodismo) 1977 

 
 

II. Líneas de investigación 

 Ciberpolítica y Ciberdemocracia 
 Comunicación Política y Mediatización de la Política 
 Nuevas vías de Profesionalismo Periodístico 

III. Publicaciones  
 

 José Luis Dader; Eva Campos Domínguez (eds.) (2017): La búsqueda digital 
del voto. Cibercampañas electorales en España 2015-16. Valencia. Tirant lo 
Blanch / Asociación Latinoamericana de Investigadores en Campañas 
Electorales (ALICE).  

 José Luis Dader (2018): “Las estrategias de campaña ‘online’ de los partidos y 
candidatos políticos”, Revista Panamericana de Comunicación [Escuela de 
Comunicación de la Universidad Panamericana, México], Vol.1. nº1. 
https://rpc.up.edu.mx/las-estrategias-de-campana-online-de-los-partidos-y-
candidatos-politicos  

 Carlos Muñiz / Eva Campos / Alma Saldierna / José Luis Dader (2017): 
“Engagement of politicians and citizens in the cyber campaign on Facebook: a 
comparative analysis between Mexico and Spain”, Contemporary Social 
Science, DOI: 10.1080/21582041.2017.1367832  

 José Luis Dader García (2015): Fascinados por "Podemos". Un fenómeno 
natural de la" Democracia Sentimental". H-ermes. Journal of Communication. 
4, pp. 13 - 45. Universitàt del Salento, 01/06/2015. 

https://rpc.up.edu.mx/las-estrategias-de-campana-online-de-los-partidos-y-candidatos-politicos
https://rpc.up.edu.mx/las-estrategias-de-campana-online-de-los-partidos-y-candidatos-politicos
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 José Luis Dader García (2014): Journalism and the political powers. Revista 
Latina de Comunicación Social (Ed. en Inglés). 69, pp. 637 - 660. Universidad 
de La Laguna, Tenerife, España, 01/10/2014. 
 

 José Luis Dader García; Lifen Chen; Eva Campos Domínguez; Nuria 
Quintana; Ricardo Vizcaíno Laorga (2014): Las webs de los partidos 
españoles en campaña electoral. Continuismo entre 2008 y 2011. Trípodos. -- 
- 34, pp. 115 - 154. Barcelona. Universidad Ramón LLul, 10/07/2014. 
 

 José Luis Dader García (2012): La transformation de la politique sur Internet: 
De la politique-spectacle a la cyberdemocratie d’activisme citoyen. Revue 
NETCOM. 26 - 1 y 2, pp. 15 - 36. 2012. Disponible en Internet en: 
<http://www.netcom-journal.com/volumes/NET261.html>. 
 

 José Luis Dader (2009): Ciberpolítica en los websites de partidos políticos. La 
experiencia de las elecciones de 2008 en España ante las tendencias 
transnacionales. Revista de Sociologia e Politica. 17 - 34, pp. 45 - 62. 2009. 
 

 José Luis Dader (2008): La comunicación política de la hipermodernidad y su 
análisis académico. Revista Telos. Cuadernos de Comunicación e Innovación. 
pp. 105 - 107. 2008. 
 

 
IV. Investigación  

 

 5 sexenios de investigación reconocidos 
 Nombre del proyecto: Las estrategias de campaña online de los partidos 

políticos españoles:2015-2016. 
Entidad de realización: Universidad Complutense de Madrid 
Ciudad entidad realización: Madrid, Comunidad de Madrid, España 
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): José Luis Dader García 
No de investigadores/as: 17 
Entidad/es financiadora/s: Ministerio de Economía y Competitividad. Plan 
Estatal I+D+i 2013-2016. Programa Estatal de I+D+i orientada a los retos de 
la sociedad. Convocatoria 2013 
Fecha de inicio-fin: 04/06/2014 - 31/07/2017 
 

 Investigador del Proyecto financiado por la Secretaría de Estado de 
Universidades e Investigación. Programa Nacional de Ciencias Sociales, 
Económicas y Jurídicas  (CSO2010-21799-C02-01 Subprogra CPOL), 
“Cibercampañas, ciberperiodismo y ciberactividad del electorado”. 
Investigador Principal: Víctor Sampedro Blanco. (2011-2013). 

 
 
 



 

MÁSTER OFICIAL  
UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

Estudios Avanzados en Comunicación Política 
 

Facultad de Ciencias de la Información - Secc. Dptal. Sociología Aplicada 
Avda. Complutense, nº 3 - 28040 Madrid (España) 

Telf. (0034) 91 394 2245 - mascopo@ucm.es 
www.ucm.es/comunicacion-politica 

 Investigador del Proyecto financiado por la Secretaría de Estado de 
Universidades e Investigación. Programa Nacional de Ciencias Sociales, 
Económicas y Jurídicas  (SEJ2007-64487/CPOL), “Ciberdemocracia en la 
campaña electoral 2008 en España”. Investigador Principal: Víctor 
Sampedro Blanco (2007-2010). 
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