one FORO UCM PARA EL EMPLEO

_‘ OFICINA DE

g - COMUNICACION Y DOCUMENTACION -

Foro presencial: 19 de abril 2018, de 10 a 18 hs

Facultad de Ciencias de la Informacion

CONSEJO SOCIAL Avda. Complutense s/n. 28040 Madrid. Campus de Moncloa

Foro virtual: 18, 19 y 20 de abril de 2018




FORO DE
Actividades .
UCMparael COMUNICACION Y
Empleo
DOCUMENTACION
‘ OPEQ Auei
Grado

e Comunicacion Audiovisual.
e Periodismo.
e Publicidad y Relaciones Publicas.

Master oficial

Andlisis Sociocultural del Conocimiento y de la Comu-
nicacion.

Comunicaciéon Audiovisual para la Era Digital.

Comunicacioén de las Organizaciones.

Comunicacion Social.

Escritura Creativa.

Estudios Avanzados en Comunicacion Politica.

Investigacion en Periodismo: Discurso y Comunica-
cion.

. Eatrlmonlo Audiovisual. Historia, Recuperacién y Ges-
on

« Periodismo Multimedia Profesional.

PERFIL ESTUDIANTES

CIENCIAS DE LA INFORMACION

Master propio

Experto

Comunicacién Corporativa y Publicitaria.

Documental Cientifico y Divulgativo en el Marco de las Nuevas Tecnologias Multi-
media.

Estrategias de Comunicacion Global Post-Digital.
Gestion Publicitaria.
Periodismo y Comunicacion Digital ABC- UCM.

Produccion Audiovisual. saanarama,

. lelmteca/saluu técnics| '
Radio. videoteca/cafeteria/repro/sataazal i

platus [

Gabinetes de Comunicacion y Redes Sociales.

Periodismo Gastronémico y Nutricional.

Diplomas

Direccién de marketing.

Comunicacidén estratégica y gestién de eventos. Semipresencial.
Marketing digital de moda. Online y Semipresencial.

Marketing Estratégico.

Marketing y comunicacién de moda y lujo. Online.

Relaciones publicas, visual merchandising y estilismo. Online y Semipresencial.

Certificados

Elaboracién del plan de marketing internacional para franquicias.

Estrategia de Comunicacién, RRSS (Redes Sociales) y Marca Personal 3.0.


https://ccinformacion.ucm.es/estudios/grado-comunicacionaudiovisual
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/grado-periodismo
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/grado-publicidadyrelacionespublicas
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-analisissociocultural
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-analisissociocultural
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-comunicacionaudiovisualeradigital
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-comunicacionorganizaciones
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-comunicacionsocial
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-escrituracreativa
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-comunicacionpolitica
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-periodismo
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-periodismo
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-patrimonioaudiovisual
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-patrimonioaudiovisual
https://ccinformacion.ucm.es/estudios/master-periodismomultimediaprofesional
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-comunicacioncorporativaypublicitaria
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-divulgacion_cientifica_audiovisual_y_nuevas_tecnologias_multimedia
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-divulgacion_cientifica_audiovisual_y_nuevas_tecnologias_multimedia
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-estrategias_de_comunicacion_global_postdigital
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-publicidad
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-periodismo_abcucm
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-produccionaudiovisual
https://www.ucm.es/estudios/masterpropio-radio
https://www.ucm.es/estudios/experto-gabicom
https://www.ucm.es/estudios/experto-periodismogastronomico
http://www.ucm.es/estudios/diploma-direcciondemarketingcomunicacionestrategicaygestiondeeventossemipresencial
http://www.ucm.es/estudios/diploma-direcciondemarketingcomunicacionestrategicaygestiondeeventossemipresencial
http://www.ucm.es/estudios/diploma-marketingdigitaldemodasemipresencial
http://www.ucm.es/estudios/diploma-marketingestrategico
http://www.ucm.es/estudios/diploma-marketingycomunicaciondemodaylujoonline
http://www.ucm.es/estudios/certificado-plandemarketinginternaciona
http://www.ucm.es/estudios/certificado-estrategiadecomunicacion

FORO DE PERFIL ESTUDIANTES

Actividades

UCMparael COMUNICACION Y
9_ N oo CIENCIAS DE LA DOCUMENTACION

Los servicios de informacion y sus profesionales pueden encontrarse en todo tipo de organizaciones
(organismos de la administracidon publica, fundaciones privadas, etc.), si bien en los ultimos afios el empleo se
concentra en el sector privado (medios de comunicacién, empresas de consultoria, etc.).

Algunos de los principales perfiles profesionales del sector son:

+ Gestor documental

+ Disenador y gestor de contenidos web y multimedia

+ Bibliotecario

+ Gestor de comunidades virtuales (community manager)
+ Consultor/analista de informacion

+ Gestor de servicios de informacion

+ Archivero

Grados

. Informacién y Documentacion.
Master oficial

. Gestion de la Documentacion, Bibliotecas y Archivos.




FORO DE FORMULARIO DE PARTICIPACION

Actividades

UCMparael COMUNICACION Y
Empleo

DOCUMENTACION FORO UCM PARA EL EMPLEO: COMUNICACION Y DOCUMENTACION

Para formalizar su inscripcidon en el Foro UCM para el Empleo, es necesario que nos envien este formulario an-

tes del 24 de marzo a ope-empleo@ucm.es. Si optaran por el foro virtual, les enviaremos por correo electroni-

co las instrucciones de pago. Para mas informacion: 91 394 12 90.

NIVEL DE PARTICIPACION:

PRESENCIAL (Sin coste) VIRTUAL (Coste: 400 euros +21% IVA)
DATOS DE LA ENTIDAD (Para facturacion en su caso) PERSONA ENCARGADA DE LA PARTICIPACION (Para contacto)
RAZON SOCIAL: NOMBRE:
CIF: CARGO:
DOMICILIO: TELEFONO:
E-MAIL:

CODIGO POSTAL:

CIUDAD: FIRMA'Y SELLO DE LA EMPRESA

PROVINCIA:


mailto:ope-empleo@ucm.es

9 Empleo
o R

El stand de las empresas participantes en el Foro UCM tiene unas di-

L
|

mensiones de 240 mm ancho x 200 mm fondo.

-

Acti\’lld/qdesk )
UCMparael |

FORO DE

COMUNICACION Y

DOCUMENTACION

LOGOTIPO

DE SU EMPRESA

FORO PRESENCIAL:
DISENO Y EQUIPAMIENTO DE LOS STANDS

Dispone de un mostrador con lona imprimible
para su publicidad con taburete y en la parte
trasera, otra impresion del logotipo de su em-
presa. El stand viene equipado con una mesa
redonda y dos sillas para atencién de los asis-
tentes.




UCMparael COMUNICACION Y

9 Rl RENENINPMIN  ESPECIFICACIONES PARA LA L —E
Ve ™
PUBLICIDAD EN SU STAND

4 FORO DE FORO PRESENCIAL: < a1 ]
Actividades e J
Acf:"dnudesi

Indicaciones para el envio de imagenes: IMAGENES

« Todas las imagenes deben tener como minimo 100ppp (dpi)

Direccion de envio: ope-empleo@ucm.es
de resolucidn a tamaio real y estar preferiblemente en for-

Fecha limite de entrega de imagenes: 24 de marzo mato PSD, TIF o EPS, aunque no hay problemas en utilizar
otros formatos (JPG, PNG, BMP, etc) siempre que tengan la
FORMATO DE ARCHIVO resolucidén necesaria.

« Documento maquetado en PDF (preferible),

Freehand, Photoshop, llustrator, Corel o Indesign. COLORES

« El trabajo debera ir acompafiado de una impresion » Recuerde que los colores no siempre quedan igual que en su mo-
de referencia (b/n) o color que nos permita realizar nitor. Los sistemas de carteleria trabajan en cuatricromia, es por
las necesarias comprobaciones. (En caso de envio tanto técnicamente imposible reproducir los colores con total
por email, adjuntar un JPG o PDF como copia de fidelidad.
referencia) Si remite sus archivos por email, deben TIPOGRAFIAS
estar comprimidos en formato .zip o .rar para evi- « Es muy importante que todos los textos estén convertidos a cur-
tar que se dafien en el envio. vas (incluso en PDF) siempre que sea posible (sobre todo en pla-

taforma PC). En caso contrario deberan adjuntar siempre las ti-
pografias correspondientes (aunque sean genéricas).
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FORO DE FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

COMUNICACION Y

DOCUMENTACION (AULARIO)
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& o INFORMACION PRACTICA

COMUNICACION Y

UCMparael

Empleo (f)
. ACCESO A LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION UCM
DOCUMENTACION
B =R 4
m .
2 UCT' Eﬁcf'ta.d Universidad
T Universidad _Politécnica
g cen Y de Madrid
UCM Facultad Metropalitano €
cio de la Moncloa @ de Ciencias de la... G
Ll Ho:
Ciudad Universaria & UCM: Facultad
Q de Enfermeria...
UCM: Facultad
= de Odontologia
e Museo del Traje @ Hospital Universitario
FundaciénJiménez Diaz
’i,,ﬁ
o UL e Museo de Amé-’ic.u @
2 Colegios
[ 11-30 (R 2 Mayaores
" de la UCM
b | Q s GAZT
e 3 - genet® Esci
. Moncloa <
nital llnivarsifarin
, . . - = S s
Como acceder: En vehiculo particular: Parking publico Maga St | | a il S r
3 3833
Transporte publico

opsoneIotel

SeonoE

Avda. Complutense, s/n .(Acceso delante de la Facul-
tad de Cc. De la Informacion)

aann=Ie
e
e

Metro: Linea 6: Ciudad Universitaria.

TARIFAS 2018
Autobuses: 132,82, Uy G

1 céntimo/minuto hasta 3 horas y 20 minutos
Localizacién: Avda. Complutense, s/n.

asuandwod ~

3 horas 20 minutos a 8 horas: 2,10 euros e ! fi
Ciudad Universitaria.

8 a 10 horas: 3,15 euros

Google

.. Datos de mapas £2018 Google, Inst. Geogr. Nacional | Términs de uso  Informar de un error de Maps
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¢QUE ES? VENTAJAS:

o La UCM pone a disposicién de la empresa una pagina
web en un espacio virtual 100% movil y facil de ma-
nejar.

» Cada entidad dispone de su stand virtual que podra
personalizar incluyendo su logo, perfil, redes sociales,
carteles y otra informacidn que considere de interés.

« Mayor numero de CVs y mejor gestion de los mismos: Gracias a
que la feria esta abierta las 24 h., a la capacidad de subir ofertas
ilimitadas y a nuestra herramienta de gestion de cv’s.

« Imagen atractiva y tecnoldgica: Tanto de cara al candidato como
a nivel corporativo interno, con un stand en 3d, moderno, con
toda la imagen corporativa, videos,...

¢ QUE OFRECE?

o Ofrece los servicios de una feria presencial junto con las
ventajas de un entorno virtual.

 Interactividad Visitante-Empresa: Interacciéon EN TIEMPO
REAL, chat escrito integrado, webcasts, videos corporati-
vos, test de orientacion...

o Los candidatos pueden acceder a la informacion de las
entidades expositoras las 24 horas, asi como dejar su CV y
participar en los chats de su empresa.

o Lainformacién ofrecida en el stand de cada entidad pue-
de actualizarse desde internet, a tiempo real.




