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CURSO ACADEMICO 2013-2014

Titulacion: Grado en Comunicacion Audiovisual (0853)
Asignatura: Analisis de la Imagen (803743)

Curso: Segundo de Grado

Caracter: Obligatoria

Créditos: 6 ECTS

Profesor: Norberto Minguez
Despacho: 110 (Edificio Antiguo)
Horario de Clases: Grupo A (segundo semestre)
Aula 415: miércoles y jueves de 11 a 13
Grupo B (primer semestre)
Aula 410: miércoles y jueves de 11 a 13
Grupo C (segundo semestre)
Aula 415: miércoles y jueves de 11 a 13

Tutorias: Primer semestre: miércoles y jueves de 10:00 a 11:00 y de 13:00 a 15:00
Tutorias: Segundo semestre: miércoles y jueves de 13:00 a 14:00 y de 16:00 a 18:00

Las tutorias tienen lugar en el despacho 110. Los alumnos deben solicitar cita previa. Se
puede contactar con el profesor en norberto@ccinf.ucm.es

I. Denominacion

La asignatura Andlisis de la Imagen se engloba en el mdédulo Historia y Teoria
Audiovisual y en la materia Lenguajes Audiovisuales dentro del Grado en
Comunicacion Audiovisual que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense de Madrid

I1. Sistema de evaluacion
En lineas generales, la evaluacion serd continua a lo largo del semestre en el que se
imparte la docencia. La participacion activa y fundamentada del estudiante tanto en
clase como en la realizacion de los trabajos y ejercicios que indique el profesor para
cada uno de los temas de la asignatura, asi como el seguimiento en tutorias del mismo,
determinaran la nota global de sus resultados.
Los contenidos de la asignatura Analisis de la imagen atienden a un planteamiento
teorico, de estudio y analisis que se proyecta fundamentalmente en el aula, porque las
explicaciones contemplan el uso de ejemplos visuales y audiovisuales como garantia de
aprendizaje, asi como en los visionados que ha de realizar el alumno con la orientacion
del profesor.
En este sentido, la distribucion que se hace de la carga lectiva, grupal y personal,
responde al siguiente criterio:

- Las clases, el examen y la tutoria: 70 % de la nota global.

- Los trabajos y las practicas del alumno: 30 % de la nota global.
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- La participacion activa del alumno en su formacion (clases, tutorias,
practicas, trabajos) ayudaran en la mejora de la nota global.

Requisito de evaluacion: es necesario aprobar el examen para poder calcular la media
con los trabajos vy practicas del alumno.

II1. Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de
ensefianza y aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el
estudiante

La metodologia que se aplicara en la practica docente de Analisis de la Imagen
combinard los fundamentos tedricos de la asignatura y las propuestas practicas que el
profesor aplique en cada caso, todo ello encaminado a obtener los resultados formativos
que consoliden el aprendizaje y la adquisicion de competencias del alumno. En esta
metodologia se aplicara un aprendizaje que entienda de la participacion del alumno,
fomentando la colaboracién entre los miembros del grupo.

Desde el primer dia, el alumno contard con toda la informacion que le permitira saber
cudl va a ser su proceso de aprendizaje. Cada una de las asignaturas que componen esta
materia tendrd una serie de actividades formativas que, en lineas generales y aplicadas a
6 créditos, seran:

- Clases magistrales: en las que se impartiran los contenidos tedricos de la
asignatura. (2 créditos ECTS).

- Clases practicas: andlisis de casos que ayuden a comprender los contenidos
teoricos. Seran desarrollados de manera individual o grupal, en funcién de lo
especifico del caso a abordar. (2 créditos ECTS)

- Trabajo del alumno: Estudio tutelado por el profesor. (1,5 créditos ECTS).

- Tutorias: Tiempo dedicado al apoyo y asesoramiento del profesor quien
dirigiré el trabajo personal del alumno a lo largo del semestre. La formacion sera
de colaboracion permanente entre el profesor y el alumno. (0,5 créditos ECTS).

La asignatura tendré el grado de flexibilidad que exigen los contenidos de la misma,
siempre manteniendo su especificidad. Las actividades formativas en Analisis de la
Imagen son obligatorias.

El alumno dispondra en el Campus Virtual de todos los materiales formativos que
requiera la asignatura. El alumno tendra que utilizar estas herramientas tecnologicas a lo
largo del semestre.

IV. Observaciones

El analisis de la imagen se orientara al estudio de las variables y mecanismos
perceptivos y culturales que rigen el proceso de representacion icOnica para abordar, a
continuacion, el andlisis de los principios generales de composicion y su aplicacion,
desde una perspectiva tedrica y practica, a dicho &mbito de representacion.
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Dado el enorme influjo que la imagen tiene sobre distintos espacios sociales y
culturales, en la parte practica de la asignatura se tratard de que el alumno sea capaz de
desarrollar una lectura critica y analitica de la imagen en toda su diversidad: desde la
imagen que busca la expresion artistica o la experimentacion a aquella que nos seduce
para la compra de un producto o una marca; desde la imagen documental que nos
informa a la imagen de ficcidon que nos entretiene. Cada imagen existe en una esfera
determinada y propone una estrategia discursiva especifica. El objetivo de la asignatura
es ofrecer al alumno las herramientas necesarias para crear modelos con los que analizar
los lenguajes de la imagen. Esto significa reflexionar no s6lo sobre como las imagenes
representan la realidad, sino también sobre como proponen ideas, emociones 0
identidades.

Los contenidos de la asignatura Analisis de la imagen estaran coordinados con los
niveles formativos de las otras asignaturas que forman parte de la materia de tal manera
que el alumno progrese en conocimientos y alcance los objetivos propuestos.

V. Descripcion de competencias

De caracter General

CG@G2. Conocimientos para analizar el discurso audiovisual, atendiendo a los pardmetros
basicos del andlisis y los modelos tedricos existentes.

De Caracter Especifico
CE22. Conocimientos para entender los procesos estéticos de la cultura de la imagen.
Entendiendo los distintos grados e importancia del uso de la estética audiovisual.

VI. Programa de la asignatura
1. EL CONCEPTO DE IMAGEN
1.1 La naturaleza iconica
1.2 Definir la imagen
1.3 Aproximaciones y métodos de andlisis

2. EL SISTEMA VISUAL
2.1 Percepcion visual
2.2 Visién y conocimiento

3. EL ESPACIO ICONICO
3.1 Elementos morfoldgicos de la imagen
3.2 El espacio en la imagen secuencial

4. LA TEMPORALIDAD
4.1 Elementos dinamicos
4.2 El orden temporal de la secuencia

5. COMPOSICION, MONTAJE, INTERFAZ
5.1 Elementos escalares
5.2 La composicion de la imagen
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5.3 El montaje

6. EL SUJETO DENTRO Y FUERA DE LA IMAGEN
6.1 La imagen y su espectador
6.2 Imagen, deseo, memoria

7. LA IMAGEN CORPORATIVA
8.1 Identidad, imagen, comunicacion
8.2 Disefio y ecosistemas de la imagen
8.3 Identidad visual corporativa

8. IMAGEN Y VERDAD: DOCUMENTAL VS. FICCION
10.1 Imagen informativa y documental
10.2 El falso documental
10.3 El ensayo audiovisual

9. LA IMAGEN PUBLICITARIA
9.1 El lenguaje de la publicidad
9.2 Analisis del mensaje publicitario

10. IMAGEN Y ENTRETENIMIENTO
11.1 El espectéculo televisivo
11.2 Los videojuegos
11.3 Entretenimiento en la red

VII. Método Docente

La asignatura combina clases magistrales en las que el profesor expondra los aspectos
tedricos mas relevantes de cada tema con clases practicas en las que se realizaran
ejercicios de analisis. El desarrollo tedrico serd complementado con la lectura de textos
propuestos por el profesor, algunos de los cuales seran de obligada lectura.

El alumno debera entregar a lo largo del curso varios ejercicios de analisis. Parte de
estos ejercicios se realizaran durante las clases practicas y otros seran realizados fuera
del horario lectivo. Ademas de la lectura de los textos propuestos por el profesor, el
alumno también deberd visionar los materiales visuales que se indicaran oportunamente
en el campus virtual. Finalmente, el alumno deberé elaborar un trabajo analitico sobre
un tema acordado previamente con el profesor. Para ello debe rellenar y entregar la
ficha de propuesta de trabajo que se encuentra en el campus virtual.

Los dias 8 y 9 de mayo no habra actividad docente en el aula. Los alumnos podra
dedicar el tiempo de esas sesiones para el visionado de materiales visuales, o para la
realizacion de ejercicios o del trabajo final.
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