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1.-REQUISITOS e INSTALACION de Info io

Info io necesita ser instalada en un sistema operativo Windows que cuente con la
version 2.0.50727 del .NET Framework de Microsoft. Aunque .NET Framework se
incluye en varias versiones del sistema operativo Windows, si el equipo cliente no
cuenta con una version actualizada, éste se distribuye junto con la distribucién de Info
io. El acceso posterior de la aplicacion a la base de datos y al cubo se realiza
accediendo a un webservice, por lo que no se necesitan puertos abiertos salvo el
puerto 80. No son necesarios otros requisitos para la instalacién, aunque para poder
hacer uso de todas las funcionalidades de la aplicacidon serd necesario que el equipo
cliente cuente con una version de Microsoft Excel, TomMicro y Galileo.

Como la base de datos no estd instalada en local es necesaria conexion a Internet.
En cuanto a las caracteristicas del PC para su correcto funcionamiento son:

e Memoria RAM : 2 gb o superior

e Procesador : Dual cuore a 2,4 ghz o superior

e Sistema operativo: W.xp o posterior.

Resolucidn pantalla: 1024x768

Para realizar la instalacidon del programa deberemos “pinchar” en el siguiente link:
http://www.infoadex.es/aplicacioninfoadex/

Cuyo contenido es el siguiente:

InfoAdex

Informacion io

Nombre: Informacion io
Version: 1.4.0.3
Autor: InfoAdex

Los siguientes requisitos son necesarios:

. NET Framework 2.0

Si estos componentes ya estan instalados, puede iniciar ahora la aplicacion. De lo
contrario, haga clic en el botén de abajo para instalar los requisitos previos y
ejecutar la aplicacion.

Instalar

Pinchamos en “Instalar” y nos aparece un mensaje de aviso de seguridad, que
confirmamos.
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Application Install - Security Warning

Publisher cannot be verified. %;f
Are you sure you want to install this application? ‘ !

MNarme: Info io
From: www . infoadex.es

Publisher:  Unknown Publisher

In=tal ] I Don't Instal

While applications from the Internet can be useful, they can potentialy barm your computer. If
vou do not frust the source, do notinstall this software, More Information. ..

Pulsamos “Install” y se inicia la aplicacidn:

Iniciando la aplicacion

Comprobando los requisitos de la aplicacion. Esta
Operacidn puede durar warios minutos,

Si existiera una actualizacidn de la aplicacion, surgiria el siguiente mensaje:

Actualizacion disponible

Actualizacion de la aplicacion %},
Hay disponible una nueva versidn de Info io, <Desea 3‘
descargarla shora? A

Mombre:  Info io

De: www .infoadex.es

Aceptar H Cimitir

Aceptamos y la aplicacién se actualiza:

InfoAdex, S.A.



(98%) Actualizando Info io =3

Actualizando Info io '%!

Este proceso puede durar varios minutos, Puede utilizar el equipo para 3
realizar ofras tareas durante la instalacion. S

E Mombre:  Infoio

De: vy infoadex.es

(RENRNNRNNRRNN RN RANNRNRANRRNN RN RANRR N RARRNRRNRANE]

Descargando: 8,55 MB de 8,65 MB

Cancelar

A continuacién, surge la pantalla de bienvenida del Info io en donde introducimos el
Usuario y la Contraseia para acceder al sistema.

Infcze

iBienvenido a Info iol
Intreduce tu usuario ¥ contraseiia para acceder al sistema

Usuario: | admin |

Clave: |""""‘" |

INFOADEX

Pulsamos el botén “Entrar” y nos situamos en la Pantalla de Inicio
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Il.-PANTALLA DE INICIO
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Esta pantalla esta dividida en tres partes:
a) La columna de la izquierda, donde aparecen los siguientes elementos:
Inicio. La pantalla en la que estamos.

Consulta. Pinchando en este elemento nos trasladamos a la pantalla principal
donde podemos realizar cualquier consulta que necesitemos.

Preguntas Frecuentes. Respuesta a las preguntas mds frecuentes.

Informacion de Interés:

Observaciones. Consulte las observaciones que InfoAdex destaca en
cuanto a la aplicacidn Info io se refiere. Consulte aqui las altas y bajas de
anunciantes, soportes, etc. Y, en general, toda aquella informacién que
afecta a Info io.
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Libro Técnico. Describe el contenido técnico por el que se rige la
actividad y control de InfoAdex asi como las premisas necesarias para la
aplicacion Info io.

Manual Info io. Manual del usuario del Info io.

Requisitos Técnicos. Recoge los requisitos técnicos necesarios para la
aplicacion.

Ppt. InfoAdex. Presentaciéon en Power Point de InfoAdex.

Avisos. Pagina donde InfoAdex comunicara a sus clientes cualquier informacién
importante que pueda afectarles.

Utilidades:

Crear Ponderacién. Esta pantalla nos permite crear las ponderaciones
que estimemos. (Ver pag. 56 y siguientes de este manual).

Salir. Podemos pinchar en este enunciado para salir del programa.

b) La parte central, en cuya ubicacidn superior se sitdan los principales iconos de
los elementos que aparecen en la columna de la izquierda.

Consulta info. de interés Avisos
g |4 ot
F

-
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Debajo de estos iconos, aparecen:

Ultimas recargas de informacion.

04064 2 Ex 014154 2 044064 2
040612 33 114342 040612
0406412 R 0145412 0406412
04106412 DF. 114542 0406412
0062 Chl 014e3M2 i Rt
NANGEHMD [=13] NS M nAN:EM2 E

En esta pantalla se recoge la Ultima carga de informacidn realizada para cada
uno de los medios

Detalle de datos cargados.

P\
=

Haciendo clic en la imagen anterior, accedemos a ver la informacion disponible
de Todos los Medios (Informacion consolidada). Para ver concretamente que
informacién hay disponible para cada uno de los medios a nivel de soportes y
meses se accede por el icono de cada medio.

Toien . [

L C

¥ Q@ &
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c) La parte inferior, donde se sitian Mis Favoritos, tanto a nivel de Seleccidon de
Registros como Consultas.

Seleccion de Registros contiene:
Mis selecciones.
Seleccion de registros de usuarios de mi empresa.
Seleccion de registros InfoAdex.

Por otro lado, Consultas contiene:

Mis consultas.
Consultas de usuarios de mi empresa.
Consultas InfoAdex.

El término ‘Mis selecciones/consultas’ se refiere a aquellos filtros o consultas que
el usuario ha guardado.

El término ‘Seleccidon/consultas de mi empresa’ se refiere a todos aquellos filtros o
consultas que cualquier usuario de mi empresa ha guardado con la opcién de que

sea visible o utilizable por cualquier usuario de mi empresa.

El término ‘Seleccidon/consultas de InfoAdex’ se refiere a todos aquellos filtros o
consultas que InfoAdex pone a disposicidén de todos los clientes y usuarios.

InfoAdex, S.A. 9



lll.- PANTALLA DE CONSULTAS

Es la pantalla principal, donde vamos a trabajar y a través de la cudl podemos
realizar todas las consultas que Info io nos permita.

Su aspecto, es el siguiente:

Py | Eecte | Gusrder | S b~ | @@ Opcones = | i Agnupaciones. = | 5 Periodos. | [ Porderaciones. - | Cever -

Consulta 1

En la parte superior aparecen las siguientes pestafias:

-1 a.- :l Nueva Consulta. Cada vez que pulsemos este icono tendremos
una nueva pantalla de consulta.

\-k Actualizar

M-l b.- %Ejeu:utar

| Ejecutar Actualizar. Cuando terminamos de
seleccionar todos los elementos del informe hacemos clic en Ejecutar para
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obtener los resultados. Si rectificamos posteriormente uno o varios elementos
pulsaremos Actualizar para que nos muestre los nuevos resultados.

.
lid Guardar -

Guardar seleccion de registras

Guardar. Desplegando este elemento, tenemos:

Guardar disefio

Guardar informe periddico

W K &L

Guardar resultados

Lo que nos permite guardar la seleccién de registros, el disefio, el informe
periddico y guardar los resultados.

[ Abrir

- d.- i |Abrir

b <)

“' Favoritos
(=) Abrir resultados guardados

T =

Si pulsamos Favoritos podremos abrir la Seleccién de Registros (Mis selecciones,
Selecciones de mi empresa y Seleccion de registros InfoAdex), Consultas (Mis
consultas, Consultas de mi empresa y Consultas InfoAdex) e Informes
Periddicos.

Haciendo clic en Abrir resultados guardados, podemos ver los resultados de los
informes guardados en nuestro PC.

-1 e.- | Opciones

qg‘:‘lijl[:u:h:ur'lea =
Cambio de moneda 3
Yer porcentajes »

Yer subtotales

Yer total en columna

El Cambio de moneda nos permite introducir una nueva moneda.

Haciendo clic en Ver porcentajes podemos optar por verlos sobre el total filas o
sobre el total columnas.

Podemos ver los subtotales haciendo clic en Ver subtotales.

Ver total en columna nos permite ver los totales en una columna.
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4

=} Agrupaciones

-1 f.-

Agrupaciones

=) Agrupaciones -

Mueva agrupacidn

Wostrar el resto de valores agrupados

Si queremos realizar una nueva agrupacion hacemos clic en Nueva Agrupacion.
Al pulsar Mostrar el resto de valores agrupados, muestra la agrupacion y el
resto de valores que no pertenecen a ninguna agrupacion.

También se pueden hacer agrupaciones desde la Seleccion de registros > Filtro >
Avanzadas cuando estemos disefiando el informe y seleccionando valores. (Ver
pag. 23 y pag. 48 y siguientes)

5| Periodas

-1 g.- Periodos

Periodos &

Mizmo periodo afio anterior
Total afio anterion
Total acurnulada mdwil

Tatal perioda inclui

Descpia Dot [oumiamz v
Hasta: MOBRM2 W

Periodos incluidoz

Descriptivio Deszde Hazta
v RN 0022012135, | 31/05/2012 135.
Periada 2 /01 /2012136 | 3120342012 135,

Info io permite llevar a cabo multiples comparativas de periodos.

El menu de Periodos nos permite seleccionar el periodo o periodos que
gueramos ver en el informe: el Mismo periodo del afio anterior, el Total afio

InfoAdex, S.A. 12



anterior, el Total acumulado movil (suma de los 12 meses anteriores al periodo
solicitado en fechas y medidas).

También nos permite incluir uno o varios periodos haciendo clic en Total
periodo incluir. Para ello, tenemos que describir el periodo y seleccionar las

fechas.
A continuacién pinchamos en para mostrar los periodos incluidos vy

aceptamos.

=
i Ponderaciones |- | .
lll-1 h.- ====—=——=—==L Ponderaciones

= o
i Ponderaciones -

Local

Local campartida

Femoto |

Mostrar valores sin ponderar

La ponderacién Local se refiere a la ponderacion creada por cada usuario.

La ponderacion Local compartido es la ponderacién compartida por los usuarios
de una misma empresa.

La ponderacion en Remoto es la creada por InfoAdex, anual y trimestral.

Por otra parte, también podemos ver los valores sin ponderar (Inversién a
tarifa) haciendo clic en Mostrar valores sin ponderar.

[l ||

i Wer

-1 i.- Ver

cEENVEr T

Seleccion de registros
Yer campos disponibles
Yer Fechas - Medidas

Yar resumen

Consulta 1 - Pantalla de consultas

El menu Ver hace referencia a las cuatro pestanas flotantes que figuran en la
parte inferior de la pantalla de consulta y que analizaremos a continuacion.
También nos permite desplazarnos por diferentes Consultas en el que caso de
gue tengamos varias abiertas.
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Yer campos disponibles

-1l a

En primer lugar, veremos el contenido de campos disponibles, ya que es la
primera pestafa que tenemos que seleccionar para realizar un informe.

33

Ig Grupo Medios

=5 CIME

35 DRRV.SS

375 EXTERIOR

375 INTERMET

35 TW.RD

Ig tras variables comunes

EHEEHBHEEEHH

lll-1l a .- GRUPO MARCAS

a.- Sector.- Primer Nivel de clasificacion del Mercado Publicitario en 23 apartados. Se
pueden seleccionar uno, varios, o todos ellos.

b.- Categoria.- Segundo Nivel que agrupa las Categorias en que se divide cada Sector
(232). Se pueden seleccionar una, varias, o todas ellas.

c.- Producto.- Tercer Nivel que agrupa los Productos en que se divide cada Categoria
(1458). Se pueden seleccionar uno, varios, o todos ellos.

e.- Grupo de Anunciante.- Esta variable nos permite ver los distintos Grupos de
Anunciantes.

f.- Anunciante.- Esta variable recoge todos los Anunciantes controlados y que figuran
en la base de datos de InfoAdex.

g.- Marca.- Al seleccionar Marca, se seleccionan todas las marcas, las compartidas y las
no compartidas. Se consideran marcas compartidas cuando en un mismo anuncio
aparecen 2 marcas distintas. En Info io estas marcas figuran separadas por una barra
inclinada (/).

Pueden pertenecer al mismo o a distintos Anunciantes.
Ante la imposibilidad de determinar la participacion econédmica de cada una de ellas en
la insercion del anuncio, el criterio que se sigue es el de asignar la mitad de la Inversién

a cada una de las marcas. El mismo criterio es aplicado a las variables de Insercion y de
Ocupacion.
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Si se tratara cada marca por separado y no se aplicara dicho criterio se duplicarian los
datos de las 3 variables mencionadas.

h.- Marca Directa.- En Marca Directa aparecen todas las marcas, tanto las compartidas
como las sin compartir. La diferencia con MARCA es que, en ésta, las marcas
compartidas aparecen con las marcas que comparten y, en Marca Directa, sélo
aparece la marca por la que hemos filtrado, pero con la totalidad de los datos, es decir,
éstos, recogen lo que ha hecho dicha marca por si misma mas el 50% de lo que ha
compartido con otras marcas; con lo que tendremos la totalidad de los datos de la
mencionada Marca, aunque no sabremos con que otra u otras marcas comparte.

i.- Marca Compartida.- Recoge Unica y exclusivamente las marcas compartidas que
solicitemos. (Ver Libro Técnico y Guia de Servicios. Anexo IV. Criterios de Control,
punto 11y siguientes).

j-- Marcas sin compartir.- Nos muestra tan sélo las Marcas que no estdn compartidas
por distintos Anunciantes.

k.- Modelo.- Recoge los distintos Modelos en que se dividen las Marcas.

l.- Modelo Directo.- Si seleccionamos Marca Directa y Modelo Directo de un mismo
Anunciante en una peticion, apareceran las Marcas Sin Compartir y las Marcas
Compartidas, dividiéndose estas ultimas en cada una de ellas con el 50% de los datos.
Lo mismo ocurrird con los Modelos. Si éstos son compartidos por las Marcas
seleccionadas, figuraran con el 50% de los datos.

En definitiva, tendremos la totalidad de datos de las Marcas y Modelos.

m.- Modelo Compartido.- Es el Modelo que comparten dos Marcas.

n.- Modelo sin compartir.- Si seleccionamos Marca Sin Compartir y Modelo Sin
Compartir, los datos obtenidos seran, unicamente, de las Marcas y Modelos que no

comparten.

n.- Comunidad del Anunciante.- A través de esta variable podemos conocer la
Comunidad a la que pertenece cada Anunciante.

0.- Provincia del Anunciante.- A través de esta variable podemos conocer la Provincia
a la que pertenece cada Anunciante.

p.- Naturaleza, sector principal del Anunciante.- Determina la naturaleza y el sector
principal al que pertenece el Anunciante.

g.- Sectores especiales.- Se refiere a los sectores de Automocion, Belleza e Higiene y
Finanzas.

En el sector de Automocidon podemos distinguir entre los anuncios con presencia de
Concesionario y los que no lo tienen (sin asignar).
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En el sector Belleza e Higiene se distingue entre: Cosmética Activa, Presencia
Distribuidor, Producto Gran Publico, Productos Lujo, Productos Profesional y sin
asignar.

En Finanzas se hace la distincién de Aseguradoras, Banca Internet, Bancos, Cajas, Otros
Banca y sin asignar.

-1l a 1l.- GRUPO MEDIOS

aa.- Grupo de Comunicacion.- Esta variable recoge los Grupos de Comunicacién de los
distintos Medios.

ab.- Medio.- Seleccionando esta variable podemos acceder a todos los Medios
controlados: Cine, Diarios, Exterior, Internet, Radio, Revistas, Suplementos vy
Dominicales y Television.

ac.- Soporte.- Esta variable recoge todos los Soportes de los Medios previamente
seleccionados. En el caso de no haber seleccionado ningin Medio, apareceradn todos
los Soportes de todos los Medios. Se refiere a cada uno de los varios subcanales en los
gue se divide un medio. Se pueden utilizar de forma independiente para comunicar
/difundir el mensaje publicitario, y ademas disponen de una oferta comercial concreta
para los diferentes espacios fisicos en los que se puede insertar la publicidad.

Corresponde a la “unidad “minima de control de InfoAdex, claramente diferenciada
dentro de cada medio.

ad.- Soporte 1.- En Medios Graficos agrupa los soportes que tienen una misma
cabecera. En Internet agrupa los sites. En Radio, agrupa los soportes que pertenecen a
un mismo grupo radiofénico. En Television agrupa los diferentes canales /emisiones
/cadenas que pertenecen a un mismo grupo y /6 multiplex. En Exterior agrupa los
Circuitos Provinciales en un total Circuito. En Cine muestra lo mismo que en Soporte.

ae.- Soporte 2.- Salvo en los medios Television, Radio e Internet es lo mismo que
soporte.

En Television, equivale a la cadena. P.e. Tele 5, Antena 3, Neox, y agrupa las diferentes
emisiones que correspondan a la misma cadena (nacional, emisidon regional...). En
Radio, agrupa bajo la denominacién de cadena las diferentes emisiones de cada una
(Nacional, Madrid, Barcelona). En Internet, en el soporte 2 se indica de forma genérica
SITE.

af.- Soporte 3.- Es lo mismo que soporte.
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ag.- Clase de Soporte.- Esta variable contiene las Clases de Soportes de los siguientes

Medios:

ag l.- Diarios

4

7/
*

Deportivo

Financiero

Gratuitos

Nacionales Informacién General
Regionales Informacion General
Suplementos Generales Nacionales
Suplementos Generales Regionales

*,

7/
o

*,

7/
o

*,

7/
o

*,

7/
o

*,

e

%

e

%

ag Il.- Exterior

4

7/
*

Cabinas

Carteleras Convencional
Carteleras Digital

Mob Exterior Accion Especial

Mob Exterior Convencional

Mob Exterior Digital

Mob Interior Convencional

Mob Interior Digital

Mob Urbano Gran Tamano
Monopostes

Transp. Aeropuertos Convencional
Transp. Aeropuertos Digital
Transp. Autobuses Convencional
Transp. Ferrocarril Convencional
Transp. Metro Convencional
Transp. Metro Digital

Transp. Metro Marketing Espectacular

*,

7/
o

*,

7/
o

*,

7/
o

*,

7/
X

*,

7/
X

*,

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

e

%

X/ X/ X/
LS X R X g

>

o
25

ag lll.- Internet

K/
L X4

Sites

ag IV.- Radio

X4

Radio Convencional
+* Radio Férmula

*,

ag V.- Revistas

InfoAdex, S.A.

¢ Alimentacién
+* Animales de Compaiiia
% Antigliedades & Arte

¢+ Arquitectura

X/
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e

*

Astrologia, Esoterismo, Parapsicologia
Automovilismo

Aviacion

Belleza

Bricolage

Cine y Teatro

Comercio
Cultura-Educacion-Ensefianza
Decoracién-Diseno-Muebles
Deportivas, Caza y Pesca
Dietética-F. Fisica-Salud
Divulgacion-Cientificas
Economia-Finanzas-Empresas
Electrodomésticos
Femeninas

Fotografia

Gastronomia

Guias de Ocio
Historia-Arqueologia
Hosteleria

Humor

Imagen & Sonido

Infantil

Informacién General
Informatica
Informatica-Videojuegos
Joyeria y Relojeria

Juveniles

Labores de Bordado y Punto
Masculinas

Maternidad

Medicina

Militar

Moda

Modelismo - Maquetacién
Motos

Musica

Publicidad y Relaciones Publicas
Radio y Television

Revistas del Corazén
Transportes (Mercancias)
Viajes y Turismo

e

*

e

*

e

*

e

*

X/ X/ X/ X/ X/ X/ X/
L XA X X X S XX 4

X/
X4

L)

X/
X4

L)

X/
X4

L)

X/
X4

L)

X/
X4

L)

X/
X4

L)

X/
X4

L)

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

7/
X4

*,

%

%

%

*

%

*

e

*

e

*

e

*

e

*

X/ X/ X/ X/ X/ X/ X/
L XA X X I X I XX 4

X/
X4

L)
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ag V.- Suplementos

*

+* Dominicales

ag VIl.- Televisién

/7

+* Canales TV Pago

/7

e TV Autondmicas

*

s TV Nacionales

K/

X/

ah.- Comunidad Soporte.- La seleccion de esta variable nos permite conocer la
Comunidad Autondmica a la que pertenecen los Soportes elegidos.

ai.- Provincia Soporte.- La seleccidn de esta variable nos permite conocer la Provincia a
la que pertenecen los Soportes elegidos.

aj.- Ambito.- Se refiere al ambito geografico de los distintos soportes. Nacional o Local.

ak.- Exclusivista.- Son aquellas empresas que llevan en exclusiva la publicidad de los
soportes de los diferentes medios.

11I-11 a 11l.- CONTENIDO DE LOS MEDIOS

-1l a lll a.- Cine
= Exclusivista
= Periodo de Contratacion

= Sala

I1I-11 a Il b.- Diarios, Revistas y Suplementos

* Anuncios en Blanco y Negro/Color

= Nudmero de ejemplares

= Pagina en que se encuentra el anuncio

= Pagina Par/Impar

= Posicidn del anuncio

= Precio del ejemplar

= Seccidn en la que se encuentra el anuncio
= Temadtica de los extras

= Total paginas

II-11 a 11l c.- Exterior

= Exclusivista
=  Periodo de Contratacién
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II-11 a 1l d.- Internet

Seccion

-1l a lll e.- TV y Radio

Campana

Fin de programa

Franja

Inicio del anuncio

Inicio del bloque

Inicio del programa

Numero de anuncios en el bloque
Numero de bloques al dia
Posicion relativa del spot dentro del bloque
Posicion del spot

Programa

Tamaiio del bloque

Tipo de programa

lll-1l a IV.- OTRAS VARIABLES COMUNES

InfoAdex, S.A.

Agencias de Medios
Agencias de Publicidad
Ambito
Afo
Dia de la semana
Fecha
Forma del anuncio
Marketing directo
Mes
Mes cerrado
Numero de semana
Tamarfio/Ocupacion
Tipologia
Version
0 Fecha de la primera aparicion
0 Archivo
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-1 b.- Seleccion de registros

Seleccion de registros. s x

I - | vcortens ] [EES

Esta pestafia tiene cinco columnas:

Seleccion
Campo
Filtro
Valor
Opciones

VVVYYVY

La columna Seleccidn contiene los campos disponibles.
La columna Campo esta constituida por las variables de los campos disponibles.
La columna Filtro nos ofrece distintas alternativas de filtrado:

e Contiene

e Distinto

e Entre

e Avanzadas
e Empieza por

Para realizar la mayoria de los informes seleccionamos la alternativa Avanzadas.

La columna Valor recoge el resultado de aplicar el filtro Avanzadas a la variable del
Campo Disponible seleccionada.

Por ultimo, la columna Opciones nos permite continuar la seleccién o eliminarla.

InfoAdex, S.A. 21



Yer Fechas - Medidas |
- c.-

|

Yer Fechas - Medidas =

Seleccione fecha: [] Inserciones
M| Ir. Estudio Infotde
Desde: | 01/01/2012 ~ | |[] Irversidn Tarita

[] Qcupacian

Hasta: | 190062012 b

Maostrar informacidn de acuerdo a criterios de:

() Detalle (%) Conzolidado

Esta pestafia nos permite seleccionar las fechas que necesitemos, asi como las
medidas:

4+ Inserciones

#+ Inversion Estudio InfoAdex
+ Inversion Tarifa

#+ Ocupacion

La Insercion es la unidad minima de contratacién en un soporte publicitario. Es la
variable basica de medicién. Para Cine, una insercién es la emision de una campana
durante una semana en una pantalla y en Exterior una semana de contratacion.

La Inversion Estudio InfoAdex proporciona una cifra lo mdas proxima a la realidad
posible, InfoAdex se basa, para la realizacidn de este estudio, en la declaracion o
estimacion de los diferentes medios/soportes, cada uno de ellos con sus
peculiaridades. Seleccionaremos esta medida siempre que trabajemos con afios
cerrados.

La Inversion Tarifa se basa en la valoracion de la insercién de acuerdo a las tarifas
oficiales del medio.

La Ocupacion es el tamafio de las inserciones transformadas a valores numéricos
equivalentes. En Cine la ocupacién se mide en segundos y Exterior se mide en nimero
de caras.

Criterios de Detalle y Consolidado.

La diferencia fundamental entre uno y otro es que en Detalle se distingue entre las
distintas ediciones de los diarios, por lo que no coincidiran los datos de Detalle con los

de Consolidado.

Por otra parte, si queremos obtener un informe a fecha de un mes que todavia no
esté cerrado deberemos utilizar el criterio de Detalle.
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Por defecto, esta activado el criterio de Consolidado.

Yer resumeh
- d.-

=% Dizefio

: ----- & Filas | Columnas

@ Medidas

EI._g Periodoz

: EI._:L}. Feriodo actual

o= Degder 010152012 18:08:02, H
EI\“i Qpciones

o — Se muestra la informacion consalig

Finalmente, la ultima pestafia presenta un resumen de la peticién realizada. Los
elementos seleccionados se sitlan automaticamente en este resumen.
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IV.- MECANICA DEL PROCESO PARA REALIZAR UN INFORME

En la pestana Ver campos disponibles desplegamos el elemento que queremos
seleccionar.

Con el botén derecho del ratdn hacemos clic en la variable que vamos utilizar.
Aparecen las alternativas de Agregar a filas y de Agregar a columnas. Con el botdn
izquierdo pinchamos en una de ellas. También podemos arrastrar las variables
directamente a filas o columnas pinchando sobre ellas y arrastrando.

= 1’5' Grupoe Marcas

fedsector
i Categorii Agreqgar a filas "
& Productd Agregar a columnas |

_5.#" Grupo de amrmeTaneE
A Anunciante

_5.#" Marca

_5.#" Marca directa

_5.#" Marca compartida
_5.#" Marca sin compartic

La variable se selecciona y se situa en filas o en columnas, segin lo hayamos
determinado.

Las variables ubicadas en filas podemos subirlas, bajarlas o eliminarlas haciendo clic
con el botén derecho del ratén.

A continuacién, marcamos la variable para activarla.

Efeg sector |

A continuacién nos desplazamos a la pestaiia Seleccion de Registros para hacer los
filtros o selecciones que necesitemos.

En la primera columna seleccionamos Grupo Marcas. En la segunda, Campo, elegimos
Sectory, en Filtro, Avanzadas.
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Al hacer clic en Avanzadas, aparece la siguiente pantalla:

Filtrar ...

[] Buscar en lo anteriormente seleccionado

| | Buscar

Dezcripcion

[ Seleccionar Todos ] [Inver‘tir zeleccion ] [Deshacer ] [Nueva condicidn de blsgueda (= ]

|:| Guardar Grupo en base de datos [ Agregar a condicidn de blsgueda » ]

Los elementos que en ella figuran, son:

[] Buscar en lo anteriormente seleccionads  Una vez seleccionada la primera variable del
informe y, para seguir con las siguientes, activamos dicho elemento.

| |[ Buscar ] Esto nos

permite buscar entre los resultados obtenidos. No es necesario incluir el literal entre
asteriscos.

Seleccionar Todos , . .
[ ] Pulsando este botdn seleccionamos todos los resultados obtenidos.

[ Imverti seleccion ] .
Cuando tenemos los resultados de la variable, marcamos aquellos que
nos interesan, pudiendo obtener el resto invirtiendo la seleccién.

. .
Desmarca las selecciones que se han realizado.
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[ Mueva condicion de blsgueda |+

Nos permite sustituir la condicién de busqueda por una
nueva.

Haciendo clic en este botén podemos crear un grupo con los resultados
gue hayamos marcado.

[] Guardar Grupo en base o datos \1arcando este elemento el Grupo creado se guarda en la
base de datos y podremos utilizarlo siempre que queramos.

Agredar & candicion de basgueda .
[ area i ] Cuando marcamos los resultados de la variable

seleccionada, pulsamos este botdén para que pasen a la columna de Valor de la
Seleccion de Registros.

Cuando se activa esta ventana aparece el tiempo empleado en la consulta de la
ejecucion.

EJEMPLO 1:

Queremos ver la Inversion Estudio InfoAdex, Mensual de las principales marcas de
Detergentes Liquidos, durante el primer trimestre de 2012, en las Cadenas de TV
Antena 3, Tele 5, La Sexta y Cuatro.

Lo primero que hacemos es ir a la pestafa flotante de Campos Disponibles,
desplegamos el Grupo Marcas y seleccionamos Producto con el botdén derecho del
ratén y lo agregamos a filas.

Al ser la primera variable que seleccionamos se marca automaticamente.

A continuacién, y dentro del Grupo Marcas elegimos Marca Directa, situdndola
también en filas.

Ahora, desplegamos el Grupo Medios y seleccionamos Medio, poniéndolo en filas.

Por ultimo, dentro del Grupo Medios escogemos Soporte e, igualmente, lo ubicamos
en filas.

Por otra parte, desplegamos Otras variables comunes y sefialamos la variable Mes,
agregandola a columna, y que se marca automaticamente.

A continuacién, procedemos a marcar las variables seleccionadas.

IMPORTANTE

Unicamente apareceran en el informe las variables que estén marcadas
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Columnas:

i Producto
& Marca directa
& Medio

& Soporte

Ahora, nos desplazamos a la pestafia Seleccion de registros para determinar qué
productos, marcas directas, medios y soportes elegiremos.

IMPORTANTE

Si necesitamos informacién de la totalidad de la variable, por ejemplo, todas las
arcas, todos los medios, todos los soportes, etc. no necesitamos utilizar la Seleccién
e registros, ya que, cuando marcamos una variable se selecciona todo su contenido.

En la columna de Seleccion hacemos clic en Grupo Marcas en la de Campo
seleccionamos Producto vy, en Filtro, Avanzadas.

Coootr—Jommoo T v opeoer

Grupo Marcasz W iF'ru:uductu:u W i.&vanzadas » ||

Abriéndose, a continuacion, la ventana de Filtrar...

En ella, escribimos “detergentes” en el espacio destinado a la busqueda y hacemos clic
en el botdn Buscar.

Aparecen todos los productos de la categoria Detergentes. Puesto que los que

tenemos que analizar son los liquidos, marcamos los dos que hay: Detergentes
lavadora concentrado liquido y Detergentes lavadora liquidos.
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Filtrar ...

[ ] Buscar en la arteriormente seleccionado

|detergentes | Buscar

Cezcripcian Categoria S|

DETERGEMTES LAVAD.CONC LIQUIDD | LAVADD ROPLA - DETERGENTES (LI
DETERGEMTES LAVAD.CONC POLYD | LAVADD ROPL - DETERGEMTES (LI

OO0\ E

DETERGEMTES LAY ADORA EM POLYD | LAVADD ROPL - DETERGEMTES (LI
» DETERGEMTES LAVADORA LIQUIDDS | LAVADD ROPA - DETERGENTES
[] |DETERGEMTES LAVADORA PASTILLA |LAWADO ROPA - DETERGENTES |LI

|:| DETERGEMTES PREMDAS FINAS Lay Al ROPA - DETERGEMTES LI

|:| LINES DETERGEMTES Layvano ROPA - DETERGEMTES |LI v
< | »
[ Seleccionar Tados ] [ Invertir seleccion ] [ Deshacer ] [ Mueva condicion de bisgueda |+ ]

|:| Guardar Grupo en base de datos [ Agregar a condicion de blsgueds (W ]

Consulta ejecutandose. Tiempo empleado: 1 segundos

Una vez realizada la seleccion, hacemos clic sobre Agregar a condicion de busqueda,
apareciendo el siguiente mensaje:

\_g) <Desea realizar una nueva blsqueds?

| s || m ]

En el cual, pulsamos No. La ventana se cierra y en la columna Valor de la Seleccidon de
registros se registran los productos seleccionados.

Seleccion de registros

O T I
: arcas v iPrndudo + | {DETERGENTES [+ %]

DETERGEMTES LANWAD CONC,LIQUIDO

Iia DETERGEMNTES LAVADORA LIQUIDOS

w | Avanzadas

Si pasamos el ratén por el texto de la columna Valor veremos los dos productos
seleccionados.
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Para continuar con la seleccién hacemos clic en el icono [E de la columna de
Opciones. Esto nos permitira abrir otra fila para introducir las marcas directas.

En la columna Seleccion volvemos a coger Grupo Marcas, en la de Campo, Marca
Directa y en Filtro, Avanzadas.

Cuando aparece la ventana de Filtrar... lo primero que tenemos que hacer es marcar
Buscar en lo anteriormente seleccionado. Esto nos indica que las marcas que aparezcan
se refieren a los productos seleccionados.

En este ejemplo se han seleccionado las siguientes Marcas: Ariel, Colén, Dixan, Elena,
Micolor, Norit, Omino Bianco, Skip y Wipp Express.

Hacemos clic en Agregar a condicion de busqueda y decimos que No deseamos realizar
una nueva busqueda.

Filtrar ...

Buzcar en lo anteriormente seleccionado

Buscar

Descripcidn Anunciante Sector i
ARIEL PROCTER & GAMBLE ESPAMNA S A, LIMPIEZA
COLON RECHKITT BEMCHISER LIMPIEZ2,
Dl AM HEMKEL IBERICA .4, LIMPIEZ2,
ELERMA&, RECKITT BEMCKIZER LIMPIEZ2,
[ EroOsk ERCISK] 5. CO0P, LIMPIEZA,
[ |Faro CTROS LIMPIEZA, LIMPIEZA,
[l |HPERCOR HIFERCOR, 5.4, LIMPIEZ2, hd
£ >
[ Seleccionar Todos ] [ Invertiv eleccion ] [ Deshacer ] [ Mueva condicion de basqueda (= ]

|:| Guardar Grupo en baze de datoz [ Agredgar & condicion de blsgueda (W ]

Consulta ejecutandose. Tiempo empleado: 2 segundos

Abrimos otra fila en la pestafia de Seleccion de registros y seleccionamos Grupo de
Medios. En la columna Campo escogemos Medio vy, en Filtro, Avanzadas. Se abre la
ventana de Filtrar... y lo primero que hacemos es marcar Buscar en lo anteriormente
seleccionado. De esta manera, los Medios que aparezcan recogeran lo realizado por los
Productos y Marcas seleccionados. En este ejemplo, seleccionamos Television.
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Filtrar ...

Buscar en lo anteriormente seleccionado

| Buscar

Descripcian

DIARIOS

EXTERIOR

INTERMET

RADIC

REWISTAS

Oo0Oo0O0onoo

SUPLEM. % DORMIMICALES

[ Seleccionar Todos ] [ Irvertir zeleccion ] [Deshacer l [Nueva condicion de basgueda | =+ ]

|:| Guardar Grupo en base de datos [ Agregar a condicion de bizqueda  w» ]

Consulta ejecutandose. Tiempo empleado:

2 segundos

Hacemos clic, como siempre, en Agregar a condicion de busqueda y No a realizar una

nueva busqueda.

Volvemos a la columna Seleccion de Seleccion de registros y hacemos clic en Grupo de
Medios. En Campo, seleccionamos Soporte y, y en Filtro, Avanzadas.

Filtrar ...

Buscar en o anteriormente seleccionado

| Buszcar

Dezcripcian | edio
[0 |aWTaMURCIA  TELEVISION
(] | ANT.3PAIS wAS.. | TELEVISION
[0 | ANTSWALENCIE | TELEVISION
ANTEMA 3 TV TELEWISION
O] |aRaGONTY TELEWVISION
O |axw TELEWVISION
O] | axMwWHITE TELEWISION
1 e TELEWISION

[Selecciunar Todos ] [Invertir zeleccian l [Deshacer ] [Nueva condicion de busgueda =+ l

|:| Guardar Grupo en base de datos [ Agregar & condicidn de bisgueda w l

Consulta ejecutandose. Tiempo empleado:

3 =segundos
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Marcamos Buscar en lo anteriormente seleccionado y también marcamos los soportes
Antena 3, Cuatro, La Sexta y Tele 5. Hacemos como siempre clic en Agregar a condicion
de busqueda y decimos que No deseamos hacer una nueva busqueda.

Asi queda la pestafia de Seleccion de registros:

| Producta w | Avanzadaz w ]{DETERGENTES I - ¥ w
Grupo Marcas | Marca Directa » | Avanzadasz w |{ARIEL}{COLON}{DI}{AN}{ELE | + r w
Grupo hedios + | Medio v |dvanzadas v | {TELEVISION; A R v
Grupo Medios s | Sopore W | Avanzadas b | {AMTEMA, 3 |B

Si quisiéramos eliminar cualquier fila hariamos clic en el icono de la columna de
Opciones.

Ahora, seleccionamos las fechas que queremos del informe y también la medida.

Yer Fechas - Medidas = X

Zeleccione fecha: [] Inzerciones

In. Eztudlio Infolde
Desde 0112012 v | [ Inversin Tarifa

[ Coupacidn

Hastsr 31032012+ |

Moztrar informacion de acuerdo & criterios de

() Detalle {(¥) Consolidado

Y ejecutamos.

Nota: Mientras se ejecuta la peticion el boton de Ejecutar/Actualizar pasa a Cancelar
por si quisiésemos cancelar la peticion en curso.

Al ejecutar, obtenemos los siguientes resultados:
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Oo0ooooOooooooooooonono

PRODUCTO

n DETERGEMTES LA AD COMC LIGUIDO

DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LAY AD COMC LIGLIDT
DETERGENTES LANAD COMC LIGUIDS
DETERGENTES LANAD COMC LIGLICD
DETERGENTES LANAD COMC LIGLICD
DETERGENTES LAY AD COMC LIGUIDO
DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAWADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAWADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAWADORA LIGLIDOS
DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS
DETERGENTES LAVADORA LIGUIDOS

MARCA_DIRECTA
ARIEL

ARIEL

ARIEL

ARIEL

MORIT

MORIT

MORIT

MORIT

SHIP

SHIP

SHIP

SHIP

DxAR

DA

DA

DA

‘"WIPF EXPRESS
‘"WIPF EXPRESS
‘"WIPF EXPRESS
WIPF EXPRESS

RAEDIC

SOPORTE

TELEWISION | AMTEMA 3 T4

TELEWISION  CUATRC

TELEWISION LA SEXTA

TELEWISION TELE S

TELEWISION | AMTEMA 3 T4

TELEWISION  CUATRC

TELEWISION LA SEXTA

TELEWISICN TELE 5
TELEWISION | AMTERA 3 TY
TELEWISION  CUATRC
TELEWISION L& SEXTA
TELEWISION | TELE S
TELEWISION | AMTERA 3 TY
TELEWISION  CUATRO
TELEWISION L& SEXTA
TELEWISION | TELE 3
TELEWISION | ANTERA 3 T
TELEWISION  CUATRC
TELEWISION L& SEXTA
TELEWISICN TELE 5

INY_EST_IAD_£ EMER| INY_EST_IAD_£ FEBRERC| INY_EST_IAD_E MARIO

1

4171
00513
26.522
95963
30.730
39102
13.480
93747
20063
43925
135304
B0.955
20365

§.360
4105
38716

13683
79507

4739
36112
32680
16.461
77185
12255
41105
22399

108739
21023
16 BEG
10269
47 496
2872
268 631
12341
55199

3752
g.289

22324

36499
32.752
20838

B2.518

Para ver la suma de los tres meses iriamos a la pestafia superior de Opciones vy

hariamos clic en Ver total en columna:

Oooooooooooooooooon

n DETERGENTES LAYAD .CONC LIGUIDO

PRODUCTO MARCA_DIRECTA

ARIEL

DETERGENTES LAYAD COMNC LIGUIDO | ARIEL

DETERGENTES LAWAD.CONC LIQUIDD | ARIEL

DETERGENTES LAYAD CONC LIQUIDO | ARIEL

DETERGENTES LAYAD CONC LIQUIDO | MORIT

DETERGENTES LAYAD CONC LIQUIDGD | MORIT

DETERGENTES LAWAD .CONC LIGUIDOD | MORIT

DETERGENTES LAWAD .CONC LIGUIDOD | MORIT

DETERGENTES LAYAD .CONC LIGUIDO | SKIP

DETERGENTES LAYAD .CONC LIQUIDO | SKIP

DETERGENTES LAYAD COMC LIGUIDO | SKIP

DETERGENTES LAWAD .CONC LIGUIDD | SKIP

DETERGENTES LAYADORA LIQUIDOS | DIXAN

DETERGENTES LAYADORA LIQUIDOS | DIXAN

DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS | DIXAN
DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS | DIXARN
DETERGENTES LAYV ADORA LIGQUIDOS | WAPP EXPRESS
DETERGENTES LAWADORA LIQUIDOS | WAPP EXPRESS

DETERGENTES LAYVADORA LIGQUIDOS | WIPP EXPRESS

DETERGENTES LAVADORA LIGUIDOS |WWIPP EXPRESS

MEDIC

TELEWIZION
TELEWISION
TELEWISION
TELEVIZION
TELEWIZION
TELEWIZION
TELEWISION
TELEWISION
TELEWIZION
TELEWIZION
TELEWISION
TELEWISION
TELEVIZION
TELEWIZION
TELEWIZION
TELEWISION
TELEWISION
TELEWIZION
TELEWISION
TELEWISION

SOPORTE INY_EST_IAD_& ENERC| INY_EST_IAD_€_FEBRERC| INY_EST_IAD_€ MARZC Total
ANTEMA, 3 TV 41711 41.711
CUATRO 100 513 100,513
LA SEXTA 26522 26522
TELES 95963 4789 100.752
ANTENA, 3 TV 30730 36112 56.542
CUATRO 393102 32680 71.782
LA SEXTA 13.490 16.461 29.951
TELES 53747 77185 130,932
ANTENA, 3 TV 20063 12255 3752 36089
CUATRO 45925 41108 8289 953N
L& SEXTA 15304 22399 37 702
TELES 60958 109.739 22324 193021
ANTENA 3 TV 20368 21.023 41.391
CUATRO 16,566 10,6685
LA SEXTA 8360 10269 18.629
TELES #1015 47 496 88.511
ANTENA, 3 TV 38716 28712 35.499 | 104928
CUATRO 28531 32752 | 61383
LA, SEXTA 15683 12341 20838 48862
TELES 79 507 £5199 B2E16 | 207524

Al ejecutar, se activa la siguiente barra, que denominaremos “Barra de Ejecucion”:

F [ Selec. Tado [ Deshacer | Filtrar en resultadas: Contiene

& 7 |l Informes/Grafioos )

Selec. Todo nos permite seleccionar todos los elementos.

Deshacer nos permite eliminar la seleccién realizada.
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Filtrar en resultados ofrece varias alternativas:

Filtrar en resultados; [Contiens -

1. Contiene: Nos traera todos los registros que contengan el literal introducido.

2. Rango de valores: Si hacemos clic en él, aparece la siguiente pantalla:

Filtrar |:|@@

Desdel  |7o000

Hasta:  |1p5000

a

En el ejemplo que estamos considerando vamos a definir el rango sobre el total. Desde
70.000 hasta 105.000. Para ello, desmarcamos el Mes y Ver total columna y
actualizamos. Con lo cual, la pantalla queda de la siguiente manera:

Columnas:
PRODUCTO MARCA_DIRECTA MEDIC SOPORTE INY_EST_laD_€

n DETERGENTES LaWAD CONC LIQUIDD | ARIEL TELEWISION | ANTEMS 3 TV 41711
D DETERGENTES LAWAD.COMC LIQUIDD | ARIEL TELEWISION  CUATRO 100.313
D DETERGENTES LAWAD COMC LIGUIDGS | ARIEL TELEWISION L& SEXRTA 26.522
D DETERGENTES LAWAD .COMC LIGQUIDD | ARIEL TELEYISION | TELE 5 100.752
[] DETERGEMTES LAYAD.COMC LIGUIDD | MORIT TELEYISION | AMTEMS 3 TV 56.542
[] DETERGEMTES LAYAD.COMC LIGUIDD | MORIT TELEWISION | CUATRO 7172
[] DETERGEMTES LAWAD.COMC LIGUIDD | MORIT TELEWISION LA SEXTA 23.951
[ DETERGEMTES LAMWAD.COMC LIGUIDD | MORIT TELEYISION | TELE 5 130.832
[] DETERGEMTES LAYAD CONC LIGUIDD | SKIP TELEWISION | ANTEMS 3 TV 36.069
] DETERGEMTES LAYAD CONC LIGUIDD | SKIP TELEWISION | CUATRO 95.32
D DETERGEMTES LaWAD COMC LIGUIDOS | SKIP TELEWISION L& SEXRTA 3770z
D DETERGENTES LAWAD COMC LIGUIDO | SKIP TELEYISION | TELE & 183.021
[] DETERGEMTES LAVADORA LIQUIDOS | DIXAN TELEYISION | AMTEMS 3 TV 41,33
[] DETERGEMTES LAYADORA LIGUIDOS | DIXAM TELEWISION | CUATRO 18.666
[ DETERGEMTES LAYADORA LIQUIDOS | DIXAN TELEWISION LA SEXTA 18.629
[] DETERGEMTES LAYADORA LIGUIDOS | DIXAN TELEYISION | TELE 5 858.511
[ DETERGEMTES LAYADORA LIQUIDOS VWP EXPRESS TELEWISION | ANTEMS 3 TV 104.928
[ DETERGEMTES LAYADORA LIQUIDOS VWIPP EXPRESS TELEWISION | CUATRO 61.383
D DETERGEMTES LAWADORA LIQUIDOS WIPP EXPRESS TELEWISION L& SEXRTA 45.562
D DETERGEMTES LAWADORA LIGUIDCS WIPP EXPRESS TELE%ISION | TELE 5 207.524
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Si ahora en Filtrar... pulsamos B , el aspecto de la barra de ejecucién sera:

| [ Selec., Todo [ Deshacer | Filtrar en resultados: 1 || 70000:105000 & 7 | (Ml Informes/Graficos

T
Junto al rango tenemos el icono == que filtra y permite desplazarse por las
coincidencias. Si hacemos clic en él se seleccionara la primera coincidencia, a la vez,

gue surgen los siguientes iconos: H Pulsando la flecha hacia abajo,

ird a la siguiente coincidencia. Haciendo clic en la flecha hacia arriba nos desplazamos
a la coincidencia anterior.

: : E 7 | , : .
Si antes de pulsar el icono === pulsamos .= muestra solo los registros coincidentes:

PRODUCTC MARCS_DIRECTA MEDHC SOPORTE MY _EST_1AD_£
h DETERGEMTES LAWAD COMC LIGUIDC | ARIEL TELEWISION  CUATRO 100513
(] DETERGEMTES LAYAD CONC LIGUIDD | ARIEL TELEWISION TELE S 100.732
[] | DETERGEMTES LAWAD CONC LIGUIDD | MORIT TELEVISICN  CUATRO 71.752
[] DETERGENTES LAYAD CONC LIGUIDD | SHIP TELEWISION  CUATRO 3.3
[] DETERGEMTES LAYADORA LIGUIDOS | DIKARN TELEWISION | TELE S 33.311
[] | DETERGEMTES LAYADORA LIGLIDOS WIPP EXPRESS TELEMWISION | AMTEMA 3 T 104.925
V|

Si queremos ir a la pantalla anterior volvemos a pulsar ..
3. Avanzado: Haciendo clic en Avanzado podemos:

Buscar resultados que contengan...
Buscar entre un rango de valores...
Buscar desde un valor...
Buscar hasta un valor...

Filtrar en resultados - Filtro Avanzado @

Columnas Columnas filto

PRODUETO
MARCA_DIRECTA
MEDIO

>
S0PORTE
<

YV VYV

INY_EST_IAD_&

Condicidn

(%) Buscar resultados que contengan

() Buscar entre un rango de valores ...

() Buscar desde un valor ...

O Buscar hasta un valor ...

Columnas
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Siguiendo con nuestro ejemplo, vamos a buscar el soporte Antena 3:

Filtrar en resultados - Filtro Avanzado @

Colurmnaz Colurnas filtra
PRODUCTO 33 SOPORTE
MARCA _DIRECTA L]

MEDID 3
INY_EST_lAD_£
Condicion

(%) Buscar resultados que contengan ...

|Antena 3 |

() Buscar entre un rango de valores ..

() Buscar desde un valar ..

() Buscar hasta un valor ...

Columnas

Filtro avanzado

Z0esea afiadir una nueva condicidn de busgqueda?

R

. . . . W .
Hacemos clic en No y en la “barra de ejecucién” hacemos clic en _l obteniendo estos
resultados:
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PRODUCTC MARCS_DIRECTA MEDHC SOPORTE IR _EST_AD_£

DETERGEMTES LANAD.COMC LIGUIDD | ARIEL TELEWISION A AMTEMS 3 T 41.711
[] DETERGENTES LANWAD CONC LIGUIDD | MORIT TELEWISION A AMTEMS 3 T G5.542
[] DETERGENTES LAWAD CONC LIGUIDD | SHIP TELEWISION A ANTEMA 3 T 36089
[] DETERGENTES LAYADORA LIGUIDOS | DIXAN TELEWISION A AMTEMS 3 T 41.3:
[] DETERGEMTES LAYADORA LIGUIDOS |WPP EXPRESS TELEWISION A AMTEMS 3 T 104 923

Para buscar las otras alternativas el proceso seria similar.

También podriamos combinar varios filtros de busqueda. Asi si queremos saber lo
realizado en Antena 3 entre 30.000 y 100.000 €, primero, buscariamos Antena 3 de la
manera como lo hemos hecho y, cuando nos saliera el mensaje

Filtro avanzado

éDeszea afiadir una nueva condicion de busqueda?

s ][

Hariamos clic en S/

Filtrar en resultados - Filtro Avanzado

Columnas Columnaz filro
PRODUCTO ¥
MARCA_DIRECTA [—]
MEDIO 5
SOPORTE
INY_EST_lAD_£
Condicidn

(%) Buscar resultados que contengan ..
() Buscar entre un rango de valores ...

() Buscar desde un walor ...

() Buscar hasta un walor ...

o
x Similarez a Drtena 3
IrW_EST_IAD_€ x Eritre 30000:100000
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E inmediatamente se nos situaria en la parte inferior de la pantalla Filtrar en
Resultados — Filtro Avanzado. A continuacidon, seleccionamos en Columna filtro
INV_EST_IAD_£, sefalamos Buscar un rango de valores e introducimos el rango que

hemos descrito. Hacemos clic en [E y en Si en ¢Desea afiadir una nueva condicién de
blsqueda? Este filtro se sitla en la parte inferior de la pantalla, debajo del primer filtro
solicitado.

Ahora, volvemos a hacer clic en [E y aparece el siguiente mensaje:

Filtro avanzado X

é0ezea aplicar los filros existentes?

(s 1w |
H “u H w2 . V |
Pulsamos Si y en la “barra de ejecucién” hacemos clic en LZ! lo cual nos da el
siguiente resultado:

PRODUCTO MARCA_DIRECTA, MEDIC SOPORTE INY_EST_AD_€
nDETERGENTES L&YAD CONC LIQUIDD | ARIEL TELEWISION  AMTEMA 3 TV 41711
[] CETERGEMTES LAYAD CONC LIGUIDO  MORIT TELEWISION | AMTEMA 3 TV BE 542
[] DETERGEMTES LAYAD CONCLIGUIDO | SKIP TELEWISION  AMTEMA 3 TV 36069
[] DETERGEMTES LAVADORA LIQUIDOS | DIXAN TELEWISION  AMTEMA 3 TV 41 391

4. Ranking: Haciendo clic en Ranking podemos establecer un nimero determinado de
elementos ordenados de mayor a menor y viceversa. La pantalla que aparece, en
nuestro ejemplo, es la siguiente:

Filtrar en resultados - Filtro Ranking [i(|

Coluninas Calumnas fitra
INY ESTUDIO_INFO.

Condicidn

Buscarloz |10 (&) Mapores (O Menores
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En este caso se han solicitado las 10 Marcas y Soportes ordenadas de mayor a menor.

Pulsamos E] y obtenemos los resultados que hemos pedido:

PRODUCTC MARCS_DIRECTA MEDHC
u DETERGEMTES LAWADORAS LIGUIDOS WWiPP EXPRESS TELEWISION
[] DETERGENTES LAYAD CONC LIGUIDD | SHIP TELEWISION
[ ] DETERGEMTES LAYAD COMNC LIGUIDD | NORIT TELEWISION
[] DETERGENTES LAYADORA LIGUIDOS WIPP EXPRESS TELEWISION
[] DETERGENTES LAYAD CONC LIGUIDD | ARIEL TELEWISION
[] DETERGENTES LAYAD CONC LIGUIDD | ARIEL TELEWISION
[] DETERGENTES LAYAD CONC LIGUIDD | SHIP TELEWISION
[] DETERGEMTES LAYADORA LIGUIDOS | DIKARN TELEWISION
[] DETERGEMTES LAYAD COMNC LIGUIDD | NORIT TELEWISION
[] DETERGEMTES LAYAD COMNC LIGUIDD | NORIT TELEWISION

SOPORTE
TELE S

TELE S

TELE S
ARTEMA 3 T
TELE S
CUATRO
CUATRO
TELE S
CUATRO
ARTEMA 3 T

Iy _EST_IAD_&
207 524
193.021
130,932
104928
100.752
100,513

85321
85511
71762
BE.542

De igual manera podemos determinar el orden de menor a mayor, seflalando en la

pantalla Menores.

Siguiendo el orden de los botones de la barra de ejecucidn, aparece:

Informe / Grdficos

Pulsando este botdn de la barra surge una nueva ventana, donde, por defecto estdn

seleccionados todos los elementos del Informe.

En la parte superior existe otra barra que denominaremos “Barra del Informe”.

En ella, los dos primeros botones son iguales que los de la barra de ejecucion:

Selec. Todo nos permite seleccionar todos los elementos.
Deshacer nos permite eliminar la seleccidn realizada.

El resto, son:

Tamaiio de la fuente del titulo selecciona el tamafio de la fuente del titulo.

Tamarno de la fuente del informe selecciona el tamano de la fuente del informe.
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Exportar a Excel Al hacer clic en el icono de Excel el informe se exportara a Excel,
dandonos una pestafia con los Datos y otra con el Resumen de la peticiéon realizada en
Info io. A partir de aqui podriamos realizar todas las tablas dindmicas, graficos, etc. que
necesitemos para nuestra informacion final.

Exportar a PDF Haciendo clic en el icono s podemos pasar el Informe a PDF. En él se
recoge también el Resumen.

Informe Si pulsamos en el icono = se abrira una pantalla donde aparecerd el Resumen
y el Informe.

Archivo de texto Si hacemos clic en el icono I se abrird una ventana donde se podra
guardar el informe como archivo de texto. Posteriormente, se podra abrir con Excel.

Informe Periédico Si pulsamos en el siguiente icono 8l Infiorme Pericdico aparece una

nueva ventana donde podemos guardar el Informe que deseamos recibir con Ia
periodicidad que seleccionemos.

Le daremos un nombre, un email o varios, separados por punto y coma, una
periodicidad y de esta forma recibiremos en nuestro correo electrénico un archivo en
Excel con la informacidn programada dependiendo de la periodicidad seleccionada.

X

MHombre

E rnail
En cazo de introducir mas de una direccidn de e-mail debera separarlos po punto ¥ coma.
Penodicidad | Periodicidad w

Periodicidad

Envio diano

Envio zemanal
Envio menzual
Envio puntual
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V.- CREATIVIDADES

Una vez que hayamos ejecutado el informe, seleccionamos aquellos elementos de los

cuales queremos ver la creatividad.

EJEMPLO 2:

Queremos ver la Inversidon Estudio InfoAdex de Marcas Directas de Colonias y
Perfumes femeninos, en Suplementos y Dominicales, durante el mes de Mayo de

2012.

Siguiendo el mismo proceso del ejemplo 1, llegamos a la siguiente pantalla donde

seleccionamos todas las Marcas.

Seleccidn de registros 2 %

< ===

Mes
PRODUCTO MARCA_DIRECTA MEDIC SOPORTE INY_EST_IAD_£ MAYC

. COLOMAS % PERFUMES FEMENINOS | BYLGARIMON JASMIN NOIR | SUPLEM. v DOMINICALES | MUJER HOY 6.293
Ej ﬁ:‘::;)ria COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS | BVLGARIMON JASMN NCIR | SUPLEM. v DOMMICALES | S_MODA, 5.698
;}' Producto COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS | BVLGARIMON JASMN NCIR  SUPLEM. v DOMMICALES | YO DOMA E.570
COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS | BVLGARMOMMIA CORAL SUPLEM. v DOMIMICALES | MLLIER HOY £.203

}33 Soporte COLOMAS Y PERFUMES FEMENNOS  BYLGARNOMMA CORAL SUPLEM. ¥ DOMIMICALES | S_MODA, 5.698
COLONIAS Y PERFUMES FEMENINOS | BYLGARNOMNMA CORAL SUPLENM. ¥ DOMIMICALES | 'O DOMA B.570

COLOMAS % PERFUMES FEMENINOS | CALYIN KLEMFORBID.EUPH, | SUPLEM. v DOMINICALES | LA LUNA DE METROPOL 2.504

COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS  KEMZOFLOWER SUPLEM. % DOMIMICALES | O DOMA 6.570

COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS | THERRY MUGLER/ANGEL SUPLEM. v DOMIMICALES | MLLIER HOY 5.680

COLOMAS Y PERFUMES FEMENINOS | THERRY MUGLER/ANGEL SUPLEM. ¥ DOMMICALES | S_MODA, 5.698

COLOMAS Y PERFUMES FEMEMMOZ | THERRY MUGLERSANGEL SUPLEM. ¥ DOMMICALES WO DOMA B.570

COLONAS Y PERFUMES FEMENNOS  WERSACEMNELLOWY DIAMONMD | SUPLEM. % DOMIMICALES | S_MODA, 5698

COLONAS Y PERFUMES FEMENMNOS  WERSACEMNELLOWY DIAMOND | SUPLEM . v DOMIMICALES 'O DOMA 10.543

[setesson__Jowmso __Jrwo  Juwr ]

Grupo Marcas | Sector | Avanzadas “ | {BELLEZA E HIGIENE } + N
Grupo Marcas | Categoria | Avanzadas | {COLONIAS Y PERFUMES} + o
Grupo Marcas ** | Producto | Bvanzadas * | {COLONMIAS ¥ PERFUMES + ki
Grupo Medios | Medio | Bvanzadas | {SUPLEM. ¥ DOMIMICALES} =+ ki
Grupo Medios * | Soparte | Avanzadas * | {BAZARKDOMMICAL HEL E]

Si ahora nos situamos con el ratén dentro de la pantalla y pulsamos el botén derecho

del mismo, apareceran tres alternativas:

Creatividades

Informes / Graficos

Seleccion de registros
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Haciendo clic con el botén izquierdo del ratén seleccionamos la primera alternativa,
Creatividades, con lo que se abre una nueva pantalla, en la que figuran todas las marcas
seleccionadas que estan en la base de datos de las Creatividades:

i ver Detalle SH calendario | Exportar a Excel ¥ Selec. Todo [ Dechacer | @ Descargar creatividades | W &
EDetalle Feconstuir - Export. /Desc. \Cfg:jsion Descripcidn Medio Soparte Anunciante Marca odelo Froducto Eig:cai;: Duracidn
= [ 0 st |oonosa2tes TSUPLEM.YD.. 10 Dowa \LVMHPERF.Y GO... |KENZOFFLOWER. | GOLOMIA.. |COLONSS... | 2804212 |  PGHA
Ll i) [ |sorass  |o000a0e85  |SUPLEML.YD.. |MUJERHOY BULGAR ESPAflN, .. |BVLGARVOMMA . |GOLONI. . |GOLOMSS .. | 24052012 cTPT
] O e .iuuuuauaam SUPLEM. T D... |5_M0DA | BHLGARI ESPARW, .. |BYLGARICMNA C.. E.COLONIP.. | coLons.. | 2a032m2 PG
] [] |esoss  |oo00sstoss  |SUPLEM. Y D.. |MUJERHOT CLARNS PARE, 5... | THERRY MUGLER... | GOLONIA...| GOLONMS... | 21442012 | PaNA
O ] |sssses  |cooosssses |SUPLEM.Y D |5hCDA |DESAPARFUMS, . |VERSACEAELLO.. |COLOMIA . |COLONAS . |28M42012 | PGNA
Ll = ‘OO0 lssewr  |uooosmsssy | sUPLEM. T D... |SmoDs GLARINS PARIS, 5... | THERRY MUGLER. .| . |coLomms .. [msmsemz | paun
O T ssewss .:0000838445 | aUPLEM. ¥ . ."iL.ﬂ. LUMA DE MET. . GOTY PRESTICE “iBODY BELLIGKLE.. ¢ | coLoms... |nansema PaIP
o ] |supLEM. ¥ D |MUJER HOY ‘ '

En la parte superior existe una barra que denominaremos “Barra de Creatividades”:

i Q ver Detalle | Calendario | Exportar a Excel [ Selec, Todo [ Deshacer | @l Descargar creatividades | 7 &

Inmediatamente debajo de la barra de creatividades aparecen unas columnas con los
siguientes enunciados:

Fecha 1®

. Dwracion
Inzercidn

Detalle  Reconstur - Export. /Desc. \Egiion Descripeian Medio Soporte | Anunciante | Marca | Modelo | Producto

Para ver una creatividad, tenemos que marcar la columna Detalle y hacer clic en Ver
Detalle, que equivale a ejecutar:

Creatividad

FASMIN NOIR
THE NEW BAT EXOUISE

Descripcidn: | K]

Medin: [SUPLEM. ¥ DOMINICALES |

Modelo: |EDLDNIA5YPEHFUMES FEMENINOS |

Marca: [BvLEARIMON JASMIN NOIR |
Fecha: 26/05/2012 |
Duracidn PGP |
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Se cargan los datos y aparece una nueva pantalla donde se muestra la primera insercién
y los elementos descriptivos de la misma:

=  Descripcién

= Medio
= Modelo
=  Marca

= Fecha

= Duracion o formato
También existe un botdn, que haciendo clic en él podemos descargar la Creatividad.
Si observamos la barra de creatividades tenemos las siguientes opciones:
V-I.- Ver Detalle

Una vez que hemos marcado la columna de Detalle de la creatividad que queremos ver,
hacemos clic en Ver Detalle para verla.

V-Il.- Calendario

Pulsando en este botdn aparece un calendario con la reconstruccion de las inserciones
del elemento que hayamos seleccionado. Para ello, tenemos que marcar en la columna
Reconstruir la/s creatividades que nos interesen. Si nos situamos con el ratdn en la fecha
de la insercion podremos ver el medio, el nUmero de inserciones y la inversion a tarifa.
Si hemos seleccionado varias o todas las creatividades, la informacién que aparece
cuando pasamos el ratdén se refiere al conjunto de todas ellas.

Calendario
Afi: (2012 v | Mes [Mavo v
Lunes Marttes Miercoles Jueves “iernes Sabado Domingo
1 2 3 4 5 &

T 8 ] 10 11 12 13

14 15 16 17 13 19 20

M 22 23 =T | 2 ‘ -' 27
et Imaden
SUPLEM. % DOMIMICALES: 1 ins.= 29600 £

28 29 30 Kyl ‘
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En el caso de seleccionar un solo elemento, la informacidn nos permite, haciendo clic en
Ver Imagen, la creatividad correspondiente.

Si seleccionamos la totalidad de los elementos, cuando pinchamos en Ver Detalle en una
fecha que coincidan dos o mas, surgird una pantalla con los cddigos de las descripciones:

Calendario E“E'@

Creatividacdes
WERSIOM MEDIC
0000532188 SUPLEM. % DOMIMICALES
00003074583 SLPLEM. ¥ DOMIMICALES
0000508361 SUPLEM. % DOMIMICALES
0000531 055 SLPLEM. ¥ DOMIMICALES
»
0000336837 SLPLEM. ¥ DOMIMICALES
0000335445 SUPLEM. % DOMIMNICALES
0000350847 SUPLEM. ¥ DOMIMICALES
< ?
“er Imagen ] [ Cancelar

Seleccionamos el cédigo que corresponde a la Descripcion en la pantalla de
Creatividades y hacemos clic en Ver Imagen. Aparece la pantalla ya conocida con la
creatividad correspondiente.
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V-lll.-Exportar a Excel

Para exportar a Excel desde la pantalla de Creatividades es necesario marcar el
elemento o elementos en la columna Export./Desc. de la pantalla.

Una vez realizado, pulsamos Exportar a Excel:

[AR0 [MES _[FECHA __ [MEDID SOPORTE AHUNCIANTE COD YERSION [VERSION [MARCA
2012 |MAY0 | 04/05/2012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES [LA LUMNA, DE METROPOLI |COTY PRESTIGE ESPARA 5.4, 538445 535445 |BODY BELLIC KLEN FORBE.
2012 [MAYD [ 05052012 [SUPLEM. ¥ DOMIMICALES |MUJER HOY BLGARI ESPANA S & 807463 B07463_|EVLGARIOMNIA CORAL
2012 |MAYD | 05/05/2012 [SUPLEM. ¥ DOMIMICALES |MUJER HOY CLARINS PARIS, 5.4, 531088 831086 _|THIERRY MUGLERFANGEL
2012 |MAYD | 05/05/2012 [SUPLEM. ¥ DOMIMICALES |S_MODA BLGARI ESPANS 5 & B0G361 B08361__|EVLGARIOMNIA CORAL
2012 |MAYD | 05/05/2012 [SUPLEM._¥ DOMIMICALES |S_MODA CLARINS PARIS, 5.4 B36837 B36837 | THIERRY MUGLERIANGEL
2012 |MAYD | 05/05/2012 [SUPLEM._¥ DOMIMICALES |S_MODA IDESA, PARFUMS, 5.4, 533565 533565 | WERSACENYELLOWY DIAMOND
2012 [MAYD [ 05052012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES [0 DONA BLGARI ESPANA S A B0G361 B08361__|EVLGARIOMNIA CORAL
2012 |MAYD | 05/05/2012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES |0 DONA CLARINS PARIS, 5.4 531088 831086 _|THIERRY MUGLERFANGEL
2012 [MAYD [ 05052012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES [0 DONA IDESA, PARFUMS, 5.4 533565 533565 | WERSACENYELLOWY DIAMOND
2012 [MAYD | 26052012 [SUPLEM. ¥ DOMMICALES |MUJER HOY BLGARI ESPANA S A 550847 550847 |EVLGARIMON JASMIN NOIR
2012 |MAYD | 26/05/2012 [SUPLEM. ¥ DOMIMICALES |S_MODA BLGARI ESPANA S & 550847 550847 |EVLGARIMON JASMIN NOIR
2012 [MAYD | 26052012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES [0 DONA BLGARI ESPANL S A 550847 550847 |EVLGARIMON JASMIN NOIR
2012 [MAYD | 26052012 [SUPLEM . ¥ DOMIMICALES [0 DONA L/MH PERF ¥ COSMETICOS IBERICA, 5.4 |832188 532160 |KENZOFLOWER

MODELD PRODUCTO FECHA 12 APARICICN [DURACION [ARCHIVO INVERSICN [INSERCICH
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS 04052012] PGP [PROOD7I320120504000201 jog 11.280 1
COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS [COLOMNIAS Y PERFUMES FEMENINGS 2410302012 CTPT  |PROO 016201 20324006001 jog 25350 1
COLOMNAS ¥ PERFUMES FEMENINGS |COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS 20042012] PGNA |PRODM44620120421010901 jog 25.500 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMIAS Y PERFUMES FEMENINGS 24032012]  PGNA [PRO01446201 20324000601 jog 25670 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMIAS Y PERFUMES FEMENINGS 0s052012]  PGNA [PRO0MEOD201 20505001101 jog 25670 1
COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS [COLOMNIAS Y PERFUMES FEMENINGS 28/04/2012 P& |PROO 057201 20429009101 joa 23570 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMNIAS Y PERFUMES FEMENINGS 24032012]  PGNA |PRO01446201 20324000601 joog 29,600 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS 21042012]  PGNA [PROD144620120421010901 jog 29,600 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMIAS Y PERFUMES FEMENINGS 29042012]  PGNA [PRO0MD9720120429009101 joo 47 500 1
COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS [COLOMNIAS Y PERFUMES FEMENINGS 260502012 PGIP |PROO 016201 20326000201 joa 25350 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMNIAS Y PERFUMES FEMENINGS 26m52012] PGP |PRO0TO16201 20526000201 joog 25670 1
COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMAS Y PERFUMES FEMENINGS 26m52012] PGP [PRODD16201 20526000201 jog 29,600 1
COLONAS ¥ PERFUMES FEMENINGS [COLOMAS ¥ PERFUMES FEMENINGS 2804i2012]  PGNA [PROD144620120428001901 jog 23 500 1

Ahora, Excel nos permite reconstruir la

V-IV.- Selec. Todo

campafia de cada Marca, Modelo y Versién, por
lo que podemos evaluar la presidn ejercida por las distintas Versiones.

Cuando hacemos clic en este botdn, nos pregunta lo siguiente:

Seleccionar

1? ‘/ £Desea seleccionar los registros para recanstruir la campania?

Si

|

Mo

Decimos que Si y se seleccionan todos los elementos en la columna Reconstruir.
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V-V.- Deshacer

Pulsando en Deshacer eliminamos las selecciones que hubieran en las columnas
Reconstruiry Export. / Desc.

V-VI.- Descargar Creatividades

Primero marcamos en la columna Export./Desc. la creatividad que queramos conseguir
y, a continuacién, hacemos clic en Descargar Creatividades.

Se nos abrird la carpeta que hayamos determinado para guardar las Creatividades y la
guardaremos. El archivo tiene la extension Zip, por lo que hay que extraerlo.

Creatividades @@
Guardar er: | =3 INFO 10 v | O ¥ £ C-
n Clariel actilift
{ 23 CIE| Corte Inglés-Mescafe-Diez Minutos
Documertos | | LAlKernzo-Flower
recientes ClMescafe 3 24
= ClMescafe-antena 3
[ ClMescafe-La Sexta 3
E scritario Clsaturn-Delonghi A3-Canarias
D Thierry Mugler
. Q]Wipp Express
hiz docurnentos
I PC
- Marnbre: A ‘ [ Guardar ]
Mis sitios de red | Tipo: |.~'—‘«rc:hivus zip w | [ Cancelar ]

Una vez que lo hemos guardado aparece un mensaje de confirmacion:

InfoAdex, S.A.
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Filtrar

Si hacemos clic en el icono ¥ de la “Barra de Creatividades” podemos filtrar por
cualquier columna:

Filtro [

Colurnnaz
| .runciants
[ Archiva

[] Cod. Wersidn

[] Descripcion

[ ] Duracidn

[] Fecha 12 Inzercidn
[]IDWERSIO

[ Marca

[ Medio

[]Modela

[] Producta

[] Sopoarte

Si por ejemplo queremos filtrar por soporte, lo marcamos y aceptamos, apareciendo
otra pantalla para que hagamos la seleccién:

Filtro X

Seleccionar
I:l [Seleccionar todasz)
[] LA LUNA DE METROPOLI
MULIER HOY
[]5_MODA
[]¥0 DOMA

Seleccionamos Mujer Hoy y pulsamos aceptar, con lo que sélo aparecen las marcas que
tienen como soporte a Mujer Hoy:

Fecha 12
Insercidn

Detalle  Reconstuir | Export./Desc. \E’,g:jsim_ Descripcion | Medio Soporte Anunciante Marca t odelo Producta Duracian

- m | m | SUPLEM . ¥ DOMINIGALES | MUJER HOY | BifLGIR] ESPARI,

O O ] 831088 | 0000831088 | SUPLEM. ¥ DOMIMICALES | MUJER HOY | CLARING PARIS, 5... | THERRY MUGLER... | COLONIAS ¥ PERFUMES FEMENINOS | COLONILS Y P... | 21042012 PGHA
O O ] 350847 |0000350847 | SUPLEM. Y DOMIMICALES | MUJER HOY | BULGAR] ESPARIA,... | BULGARIMON JA... | COLONIAS Y PERFUMES FEMENINOS  COLOMIAS Y P... |28052012 FGIP

BLGA| LG | O 5 ¥ PERFUMES FEMENINOS | ( 5 ¥ P
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En la pantalla de Creatividades, si hacemos clic con el botén derecho del ratén podemos
ver la creatividad, previamente marcada (Detalle), ir al Calendario o Exportar a Excel.

Desde la pantalla que aparece cuando ejecutamos un Informe y, presionando el botén
derecho del ratén, podemos acceder a la segunda alternativa: Informes — Grdficos, que
ya hemos analizado.

Informes - Graficos 1

i [7 Selec, Todo [ Deshacer | Titulo 8 > Informe 8 > | Graficos - | # H o) informe Perisdico
SECTOR CATEGORIA FRODUCTO MaRCA_DIRECTA MEDID SOPORTE INV_EST_lAD_£ b
BELLEZA E HIGI... | COLONIAS Y PE... | COLONIAS Y PE... | BVLGARIAMOMN SUPLEM. v DO MUJER HOY E.293
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ¥ PE... |COLOMIAS ¥ PE.. | BVLGARIMON . | SUPLEM. v DO... | S_MODA& 5.698
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS Y PE... |COLOMIAS Y PE... | BWLGARIMON . | SUPLEM. v DO.. |0 DOMA B.570
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ' PE... |COLOWIAS Y PE... | BVLGARIAOMML.. | SUPLEM. ¥ DO.. |MUJER HOY £.293
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ¥ PE... |COLOMIAS ¥ PE... | BVLGARI/OMML.. |SUPLEM. v DO... | S_MODA& 5.698
BELLEZA E HIGL... | COLOMNIAS Y PE... | COLOMNIAS Y PE... | BYLGARIAOMNL.. | SUPLEM. ¥ DO.. |¥0 DONA B.570
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS Y PE... |COLOMIAS % PE... | CALVIN KLEINAF.. | SUPLEM. v DO... |LALUNADE ME... | 2504
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ¥ PE... |COLOMIAS Y PE... | KENZO/FLOWER | SUPLEM. v DO.. |0 DOMA B.570
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ' PE... |COLOMIAS Y PE... | THIERRY MUGL... | SUPLEM. ¥ DO... |MUJER HOY 5.660
BELLEZA E HIGL.. | COLOMIAS ¥ PE... |COLOMIAS ¥ PE.. | THIERRY MUGL... | SUPLEM. v DO... | S_MODA& 5.698

La tercera alternativa, Seleccion de Registros pide si queremos eliminar los filtros
existentes:

Ya existe un filro para SECTOR <£Desea eliminar el filro existents?

Si | | Tu]

Hacemos clic en No, y nos hara la misma pregunta para cada uno de los registros
seleccionados.
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VI.- AGRUPACIONES

Grupo de Variables

Las Agrupaciones pueden realizarse de dos formas:

1.- Desde la pestafia Agrupaciones de la Pantalla de Consultas.

2.- Desde la pestaiia Seleccion de registros.
EJEMPLO 3
Informe sobre la Inversidn en Medios Graficos y Audiovisuales de Turismos 3 Medios y
Turismos 4 Medio Alto, por un lado, y de Turismos 5 Lujo, Turismos 6 Coupé y
Turismos 7 Deportivo, por otro. Primer semestre de 2012.

Formal

Hacemos clic en Nueva Agrupacion dentro de la pestafia Agrupaciones. Aparece la
siguiente pantalla:

Dimensiones EIIEI@

Dirmenzidn: | Grupo Marcas w | Atributo | [SiE

Para determinar el producto, desplegamos la Dimension y seleccionamos el Grupo
Marcas, desplegamos el Atributo y seleccionamos Producto. Ahora, pulsamos el botén
Crear.

Surge una nueva pantalla: Filtrar... en la cual, hacemos clic en Buscar, apareciendo todos
los productos.
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Filtrar ...

| Buscar

Dezcripcidn

Categaria

>

] | TURISMOS 1 MICRO AUTOMOVILES TURISMO | ¢
] | TURISMOS 2 PEGUERC AUTOMOVILES TURISMO |2
TURISMOS 3 MEDIOS AUTOMOVILES TURISMO |4
TURISMOS 4 MEDIO ALTO AUTOMOVILES TURISMO |4
4 ol
] | TURISMOS & COUPE ALUTOMOVILES TURISMO |2 o
[ |TURISMOS 7 DEPORTIVG AUTOMOVILES TURISMO |2 %
< T} | »

[Seleccinnar Todos l [Invertir seleccion ] [Deshacer ]

Guardar Grupa en base de datos

Consulta ejecutandose. Tiempo empleada: 0 segundos

Primeramente, seleccionamos Turismos 3 Medios y Turismos 4 Medio Alto, marcamos
Guardar Grupo en base de datos y hacemos clic en Crear Grupo.

Descripoidr; |Turismu:us M edic| |

Fecha:

0B8/07 /2 2

MEDIOS
TURISMOS 4 MEDIO ALTO

[.ﬂ.ﬁadirEIementDs ][ Guardar ][ Eliminar ]

Deshacer

Damos un nombre a la descripcién del grupo y guardamos.
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L. ? ) ¢Desea crear ofra agrupacian?

e

A continuacion nos pregunta si deseamos crear otra agrupacién. Decimos que Si para
crear el otro grupo de Turismos.

Ahora, marcamos Turismos 5 Lujo, Turismos 6 Coupe y Turismos 7 Deportivo. Hacemos
clic en Crear Grupo y aparece el siguiente mensaje:

Agrupaciones

\‘.:) éDesea crear un nuevo grupo o afadir 1a seleccion al grupo anterior? Seleccione 'Si' para crear un nuevo grupo en la agrupacion,

C s [ » |

A lo cual, decimos que Si. Entonces, aparece la pantalla de Agrupaciones con el nuevo
grupo creado y lo guardamos.

5 Agrupaciones g._ @
Descripoidn: |Turism|:|$ Lol |

Fecha: 0E/07 42012

Walor [rcuir
TURISKMOS 5 LLLIO

TURISMOS & COUPE

TURISMOS ¥ DEFORTVO

[.-’-‘-.ﬁadirEIementns ][ Guardar ][ Elirminar ]

Nos vuelve a salir la pantalla que nos pregunta si deseamos crear una nueva agrupacion
y decimos que No. Aparece un nuevo mensaje que confirma que la Agrupacion ha sido
insertada.
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! E Agrupacisn insertada

Si ahora desplegamos la pestafia de Agrupaciones, podemos observar que se han
formado dos nuevas agrupaciones, las cuales, podemos Usar en Consulta, Modificar o
Eliminar.

Sy Agrupaciones -

Mueva agrupacion

Mostrar el resto de valores agrupados

Turismos Medio - Turismos Lujo 3 Usar en consulta

Modificar

Elirninar

Ahora, abrimos una Nueva agrupacion para agrupar los Medios en Audiovisuales y
Gréficos.

Dimensiones =3
Dimensidr: | Grupa Madios w | Abributo | v|

Crear

Y siguiendo el mismo proceso que hemos realizado para los Turismos, al final, tenemos:

==

=+ Agrupaciones -

MNueva agrupacion

Mostrar el resto de valores agrupados

Turismos Medio - Turismos Lujo 3

Medios sudiovisuales - Medios Graficos 3 Usar en consulta
Modificar
Elirninar

Seleccionamos el tipo de Inversién y el periodo y ejecutamos. Aparecerdn todos los
productos, entre ellos, los Turismos Medio y los Turismos Lujo. Pinchamos en Mostrar el
resto de valores agrupados.
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S} Agrupaciones -

Mueva agrupacion

Mostrar el resto de valores agrupados

Turismos Medio - Turismos Lujo

Medios audiovisuales - Medios Graficos

4

y tenemos el siguiente resultado:

0
O

OO00000n0

PRODUCTO RAECH

Resto Medios Audiovizuales

Resto Resto

Turizmos Lujo Medios Audiovizuales
Turismos Lujo Medios Graficos
Turizmos Lujo Resto

Turizmos Medio | Medios Audiovizuales
Turizmos Medio | Medios Graficos

Turizmos Medio | Resto

MY _EST_|&D_£

1.193.693.225
Resto Medios Graficoz E24 863171

1.923.236
2927734

49316833
13.374.337

Forma 2

A través de la pestafia Campos disponibles seleccionamos Producto y Medios. En la
pestafia Seleccion de registros, en la columna Seleccion, sefialamos Grupo Marcas, en la

columna Campo, escogemos Producto y, en Filtro, Avanzadas.

Aparece la pantalla de Filtrar... y marcamos Turismos 3 Medios Turismos 4 Medio Alto.
Marcamos también Guardar Grupo en base de datos y hacemos clic en Crear Grupo. En
Descripcion ponemos Turismos Medio y guardamos.

Decimos que deseamos crear otra agrupacion.

Ahora marcamos Turismos 5 Lujo, Turismos 6 Coupe y Turismos 7 Deportivo. Hacemos

clic en Crear Grupo y en Descripcion ponemos Turismos Lujo y guardamos.

Decimos que no deseamos crear una nueva agrupacion y nos confirma que la
agrupacion ha sido insertada.

El mismo proceso hacemos con Medios, agrupdndolos en Audiovisuales (Cine, Internet,

Radio y TV) y Graficos (Diarios, Exterior, Revistas y Suplementos y Dominicales).

La pantalla final presenta el siguiente aspecto:
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on [LLd

I [+ Selec, Tado [ Deshacer | Filrar en resultados;  Contiene -

& 7 |[HlnformessGraficos ) |

¥ Sector
¥ Categoria
¥ Producto
& Medio

Seleccidn de registros

Columnas:

SECTOR
n-AUTOMOCION
[ auTomocion
[ auTomocion
[ auTomocion
O ' AUTOMOCION
) | aLTOMOGION
[ auTomocion
[ auTomocion
O ' AUTOMOCION

CATEGORIA

.AUTOMOVILES TURISMC .
ALUTOMOYILES TURISMO .
AUTOMOYILES TURISMO .
AUTOMOYILES TURISMO

AUTOMOYILES TURISMO |
ALUTOMOYILES TURISMO .
AUTOMOYILES TURISMO .
AUTOMOYILES TURISMO

AUTOMOYILES TURISMO |

PRODUCTC
Resto

Resto

Resta
Turizmos Lujo
Turizmos Lujo

Turismos Lujo

WEDIO MY _EST_IAD_

Medios Audiovisuales
.Medios Graficos .
Resto

Medios Audiovisuales
.Medios Graficos .

Resto

Turistnos Medios | Medios Audiovisuales

Turizmos Medios | Medios Graficos

Turizmos Medios Resto

| Sectar ¥ | Avanzadas W | {AUTOMOCHON o >( Y w
Grupo Marcas w | Categoria » | Avanzadas W | {AUTOMOYILES TURISRMOC + >< & ¥
Grupo Marcas * | Producto ¥ | Avanzadas b - )( hd W
Grupo Medios ¥ | Medio V| Avanzadaz b [l] >(

57 693.832
38232 957
0
1823236
2872709
0

49 316.331
18637.518
o

Agrupar un Resto

EJEMPLO 4

Determinemos el Mercado de Aceites de Oliva, en base a la Inversion, durante el
primer semestre de 2012. Para hacer un andlisis posterior, seleccionamos aquellas

marcas que superan la media y, con las demas, creamos un RESTO.

Las marcas que superan la media de inversién, son: Carbonell, Coosur, La Espafiola, La

Masia y Olivar de Segura.

Iniciamos la seleccién de Sector, Categoria, Producto y Marca Directa en la pestafia Ver

campos disponibles.

A continuacion, los seleccionamos en las columnas Seleccion, Campos y Filtro. Cuando
vamos a seleccionar Marca Directa marcamos las marcas que superan la inversidon
media y hacemos clic en Agregar a condicion de busqueda. Cuando se nos pregunte si
deseamos realizar una nueva busqueda decimos que Si.
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Entonces pulsamos Buscar y volveran a aparecer todas las marcas de nuevo, incluyendo
las que hemos marcado.

Ahora, hacemos clic en Invertir seleccion, con lo cual se seleccionan todas las marcas
gue no estaban marcadas y se deseleccionan las que si lo estaban.

A continuacién marcamos Guardar Grupo en base de datos y hacemos clic en Crear
Grupo. Surge una pantalla donde tenemos que poner un nombre a la Agrupacion.

Agrupaciones

|: Dezcripoian; iHestD aceites de oliva |

Fecha: 1240772012

T :
L | W alor | nizlusir

10>

ABRIL

| ACECASA
ACEICANE

| ACEITE DE LORNA
\ACEITE DE OLIVA

1 iLAEEITE YERDE VDA

K| E E E| E| E

W

[ﬂ«ﬁadirEIementDs ][ Guardar J[ Elirinar ]
|

L J

Consulta ejecutandose. Tiempo empleado: 0 segundos

Y ahora guardamos. Se muestra el siguiente mensaje:

\ ?) <Deges crear ofra agrupacion?

s [ w |

A lo que contestamos No, apareciendo otro mensaje que nos indica que la Agrupacién
ha sido insertada, el cual, aceptamos.
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Mensage X]

! ""., Agrupacion insertada

Si observamos la pestaia Agrupaciones, veremos que presenta el siguiente aspecto:

==

SrAgQrupaciones -

Mueva agrupacidn

Mostrar el resto de valores agrupados

Festo aceites de oliva

:

Usar e consulta

Modificar

Elirninar

La pantalla final, después de Ejecutar, queda como sigue:

Seleccidn de registros

» | Sectar W | Avanzadas W || {ALIMENTACION} L )( b v
Grupo Marcas | Categoria | Avanzadas || {ACEITES} - >( Ad v
Grupo Marcas * | Producto w | Avanzadas || {ACEITES DE OLIWA} + )( b w
Grupo Marcas | Marca Directs | Avanzadas w |{CAREIONELL}{COOSUR}{LA |m X

SECTOR CATEGORIA FRODUCTO MARCA_DIRECTA, INv_EST_AD_&

§ u ALMENTACION | ACEITES ACEITES DE OLIVA, | CARBONELL 502 545
; z:::;:ﬁa [] ALMENTACION | ACEITES ACEITES DE OLIW& | COOSUR 145 543
# Produto [] ALMENTACION | ACETES ACEITES DE OLIVA, | LA ESPAFICLA 94.051
£ DD CIIEEE) [] | ALIMENTACION | ACEITES ACEITES DE OLIVA LA MASIA 44319

[] ALMENTACION | ACETES ACEITES DE OLIVA, | OLIVAR DE SEGLRA, 135525
[ ALMENTACION | ACETES ACEITES DE OLIVA | Resta acettes de ol 530
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VIl.- PONDERACIONES

VII-l.- Aplicar Ponderaciones InfoAdex

Si abrimos la pestafia de Ponderaciones y situamos el ratdn en Remoto se abren 2
posibilidades: aplicar la ponderacién anual, o bien, la ponderaciéon trimestral. En
Medidas marcaremos Inversion tarifa.

i Ponderaciones ||

Local
Local compartida
Pond. Anual 1999-2012 (2012 con valores 2011) (28.02.2012) 3 |
Pond. Trimestral 2007-2012 (2T2012 con valores 1T 2012% (29.06.2012)

alores sin ponderar

VII-Il.- Crear Ponderaciones

Para crear una ponderacion, desplegamos Utilidades y pinchamos en Crear ponderacion,
situadas en la columna de la izquierda de la pantalla de inicio:

INFOADEX

N
| |

:;:h Consulta
ﬁ Informacian de Interés
0_. Avizos

Inizio

Crear ponderacion

Salir
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Al pinchar en Crear ponderacion surge la siguiente pantalla:

% Info io - Ponderaciones
Pumdesacuns | Conbuesciin Mchive de ed | Copis pendessedn
Perslevaeainy Fecha Aracerada m

En la parte superior izquierda, aparecen tres pestafias:
Ponderaciones.- Pestafia activa por defecto, donde se crean las ponderaciones.

Configuracion archivo de red.- Busca la ruta del archivo de red cuando estamos en
Local compartido.

Copiar configuracion.- Nos permite copiar la ponderacién en Local, Local compartido
o Remoto.

Para empezar a crear una ponderacion, lo primero que tenemos que hacer es pinchar
en:

MHueva ponderacion

situada en la parte superior derecha de la pantalla.

Aparece una nueva pantalla en la que se nos pide que pongamos un nombre a la
ponderacion, la fecha de creaciéon y dénde la vamos a almacenar.

En este caso, denominaremos Prueba 1 a la ponderacién, dejaremos la fecha del dia y la
almacenaremos en Local.
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Ponderaciones - Nueva ponderacion

Mombre ponderacion: |F'rue|:ua 1 |

Fecha creacitn: | 14/03/2M2 (v |

Almacenado en; () Remcta () Red (&) Local

Aceptamos y nos guarda la ponderacion:

Ponderaciones Z|

- | ) Ponderacion guardada

Volvemos a Aceptar.

Se activa una barra donde figuran el nombre de la ponderacién, la fecha y dénde esta
almacenada.

Precediendo a esta informacion hay dos simbolos: el de una carpeta y el de texto.

8 Info io - Ponderaciones

Ponderaciones | Canfiguracién archiva de red | Copiar ponderacidn |

Fecha Almacenado en
14/09/2012 | Local

Fonderacian

@ X | Prusba 1

Afo: | v | [ Nuevo afio |

PV hueva cordicidn, X Eliminar seleccionados ] S5 S |4 Selec, Todo

Si hacemos clic en el simbolo de la carpeta activara el botén de Nuevo Afo que, al
pincharlo, nos permitira introducir el afio que queramos ponderar.
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Ponderaciones

Afio ponderacidn; |2EI12'| |

Aceptamos y nos dice que seleccionemos el aio.

Ao |[Seleccinne afio) V| L Muevo Afio ]

Desplegando la seleccidn, tenemos:

Afio: 2012 b | [ MNuewo Afio ]

Una vez seleccionado el afio, se activa parcialmente la barra que estd inmediatamente
debajo de éste.

Afio:

Nugvo Afio

"|_'] Hugra condicidn 4 =i celecscnedos | W | Seles, Toda [ Deshacer | oo oo el - (@ Anlicar \Q Cornprobar soportes nuevos
[

Haciendo clic en Nueva condicidn, tenemos la siguiente pantalla:

Ponderaciones - Nueva condicion

Medio:

| vl
Claze de soporte: | w |
) W alores ponderacide;
Cadign 1: | L¥ |
) Aplicar a todo el afio I:l +
Codigo 2 | w |
Soportez
Medio Clagze Soporte Cadigo 1 Codigo 2 Soporte Enero Febrero Marzo bl td apo

L4 i >

[4 Seleccionar todo [] Deshacer seleccidn

Paonderar sin diferenciar por soporte
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Por defecto, aparece el afio previamente seleccionado. A continuacién hay cuatro
desplegables que nos permitiran seleccionar el Medio, la Clase de soporte, el Codigol
(soportes de primer nivel) y el Cddigo 2 (soportes de segundo nivel). En todos ellos,
podemos elegir uno o varios elementos, asi como su totalidad.

Una vez realizada la seleccién se activaran los Valores de la ponderacion y la tabla de
Soportes.

La ponderacion se puede aplicar a todo el afo o por trimestres.

Yalores ponderacian:

Aplicar a todo el afio w | (0 -

Aplicar a tado el afio
Aplicar a Ter imestre
Aplicar a 22 imestre
Aplicar a Jer imestre
Aplicar a 4° rimestre

EJEMPLO 5

Crear una ponderacion del medio Radio para aplicar a todo el aiio 2012.
Clase se soporte: Radio Convencional.

Todos los soportes de primer nivel.

Todos los soportes de segundo nivel.

Una vez seleccionados los elementos, tenemos la siguiente pantalla:

Ponderaciones - Nueva condicion E|
Afi: 202
Media: RaADIO b
Clase de soporte: | RADIO COMYEMCIOMAL A ;
Codigo 1 [Todos loz soportes de primer nivel) w VESIES el
Cadiga 2 [Todos los soportes de segunda nivel] - Apicaratodo ol afio (88 |2 E
Soportez
medio claseSoporte zoportel soporte? soparte ENEln P

» n RADIO RADIO CONYEMCIONAL | ABC PUNTO RADID | ABCPUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO BARCELONA | O
[1/rapio RaDIO CONYENCIONAL | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RaDIO | ABC PUNTO RADIOD CADEMNA 0
[1/rapIo RADIO CONYVEMNCIONAL | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RaDIO | ABC PUNTO RADIO MADRID 0
[/ rapIo RADIO CONYENCIONAL | CATALUNYA RADIO | CATALUNYA RADID | CATALUNYA RADIO 0
[/ rapIo RaDI0 CONYENCIONAL | COPE CADEMA COPE COPE BARCELOMA, 0

< »

[|7 Seleccionar tado ] [I— Deshacer seleccion

[ Panderar sin diferenciar por soporte
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Lo primero que hacemos es seleccionar los soportes que vamos a ponderar. En este
caso, marcamos ABC Punto Radio y lo ponderamos con -60%. A continuacion, pulsamos

E y la ponderacion se situa en cada mes.

Ponderaciones - Nueva condicion FZI
Afio: 2012
Medio: RADIO

Claze de soporte: | RADIO CONYVEMCIONAL
Walorez ponderacion:

Codigo 1: [Tadaos los soportes de primer nivel) b
Cédign 2: [Todos log soportes de segunda nivel] w Aplicaratodoelafio [ { €0 Ij
Soportes
medio clazeSopaorte soporte] soportes soparte ENEIn -

RaDIio RADI0 CONVEMCIONAL | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO BARCELONA | -60
RaDIo RaDI0 CONVEMCIONAL | ABC PUNTO RaDIO | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO CADEMNA -B0
4 RaDIO RaDI0 CONVENCIONAL | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO MADRID B0

]| RaDio RADID COMVEMCIONAL | CATALUNYA RADID | CATALUNYA RADID | CATALUNYA RADIO a

[|rapio RaDI0 COMVEMCIONAL | COPE CADENA COPE COPE BARCELOMA, a F
< ¥
’|7 Selecoionar todo ] ’l_ Deshacer selecoion

[ Ponderar sin diferenciar por soporte

Deshacemos la seleccién y marcamos el siguiente soporte, Catalunya Radio y lo
ponderamos con un -45%. Volvemos a deshacer la seleccién y marcamos los siguientes
soportes pertenecientes a la COPE, a los que ponderamos con un -50%. Siguiendo con la
misma mecdnica ponderamos los soportes de Onda Cero con un -45%. RAC1 con un -
55%. Por ultimo, los soportes de la SER con un -40%.

Cuando terminamos de ponderar, seleccionamos todos los soportes y pulsamos el
botdn Aceptar.
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_ | [ Hueva 2o

keuticion & | Selec, Toda [ Dushacer L Comprobuar sonoe b s

oy [lase Soportn [adign 1 Cidign Snpaete: _ Ennin Febemn [ Ak Mayn Jurin Jifn Aposin S epliembe: Dehdr Hiwinmbie Diiciesnhin
LI RADIO COMVENDIONAL | ABC FUNTO RADIO  ABC FUNTUO RADIO  ABC FUNTUO RADIOD BARCELONA 60 U w R L=l L4 <0 B L= w0 w W
poio FADID CONVENCIONAL  ABC PUNTO RADIO ABCPUNTO RADIO  ABC PUNTO RADIO CADIEMA. &0 £ &0 0 -0 &0 -0 &0 £ & 0 &0
o0 RADID COMVENCIONAL  ARC PUNTO RADIO ABCPUNTO RADIO ABC FUNTO RADIOD MADRID En £ &0 &0 =1 £ &n &0 =1 &0 &0 &0
LI RADIO COMVENDIONAL | CATALUNYA RADID . CATALUNYA RADID  CATALUNYA RADID Ay A% 44 45 45 A 4% Ay 45 £t 45 44
poio RADID CONVENCIONAL COPE CADEMA COPE COPE DARCELOMNA, 50 50 0 =0 =0 50 =0 50 =0 50 0 0
jran RADND COMVE NCIONSE | COFE CADENS CTIPE [IIFE CADENS 50 a0 = L L1 80 L1 L] L1 S0 = =
poio RADIO CONVENCIONAL | COPE CADDNA COPT COPE MADRID 50 50 0 £ 50 50 £0 50 £0 50 0 0
o0 RADID COMVENDIOMAL  OMDA CERO ONDA CERD ONDA BARCELOMS 45 45 5 45 45 45 45 45 45 45 45 5
LI RADIO COMVENDIONAL | ONDA CERD UNDA CERD UND# CERD CADEMA A% A% 44 Rl Rl A% 4% Ay 4% £t 45 44
poio FADIO CONVENCIONAL | ONDA CERO OND& CERD ONDw CERD MADRID 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45
o0 RADID COMVENCIONAL RACT R&Ct R&CY 55 5 = 5B 55 3 55 5 85 £ =
LI RADIO COMVENDIONAL | SER CADENA SER SER BARCELUNA -Au AU 40 -0 -0 -Au 40 AU -0 40 -0 -0
poio FADID CONVENCIONAL SER CADENA SER SER CADENA -40 40 -4 40 40 40 40 -40 40 -40 40 -4
o0 RADID COMVENDIONAL SFR CADFHA SFR SER MADRID 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40

|
Guad cambica |

Guardar cambioz

Finalmente, hacemos clic en | | y guardamos la ponderacién Prueba

1, surgiendo el siguiente mensaje:

Ponderaciones &|

\J ) Se han guardado los datos de la ponderacion

Aceptamos.

Para poder utilizar la ponderacién guardada, cerramos la aplicacién Crear ponderacion,
pinchamos en Consulta y hacemos clic en Ponderaciones y seleccionamos Local/Prueba
1.

| Prueba 1 -

| Local k Prusba 1

Local compartido

Femota 3

Mostrar valores sin ponderar
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VII-1l a.- Modificar las Ponderaciones

Pinchando en el simbolo de texto permite modificar el nombre de la ponderacién.
Fonderacidn Fecha Almacenado en I
» |Z] % | Prueba 1 14/09/2012 | Local |

Cambiamos el nombre, aceptamos, guardamos la nueva ponderaciéon y volvemos a
aceptar

Ponderaciones - Modificar ponderacién

Hombre ponderacian: |F'rue|:ua 2 |

Fecha creacian;

il

C Ci 1
Remoto Red Logal

Almacenado en:

Ponderaciones

\J ) Ponderacion guardada

Abrimos Crear ponderacion. Pinchando en el simbolo de la carpeta podemos seleccionar
el ano de la ponderacién que queremos modificar:

Cuando seleccionamos los soportes que queremos cambiar, la barra situada
inmediatamente debajo del afio, se activa en su totalidad.
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Esta barra nos permite:

i TYNueva candicién X Eliminar seleccionadas | % | M Selec, Todo [ Deshacer | Aplicar a todo el afin ~ -65 (@ splicar |, Comprobar soportes nuevos

Eliminar los soportes seleccionados.

Filtrar por:

Clase de soporte, Cédigo 1, Cddigo 2, Medio, Soporte.
Seleccionar todo.

Deshacer.

Aplicar todo el afio o por trimestres.

% de ponderacion.

Aplicar dicha ponderacién, que sustituye a la anterior.
Comprobar soportes nuevos:

Iy Sy Iy N By Ay I [y

Ponderaciones - Comprobar soportes nuevos

M edio Claze Soporte Cadigo 1 Codigo 2 Soporte

(| raDio RADIO FORMULS | COPE CADEMA CI... | CADEMA ...
(]| RaDio RADIO FORMULS | COPE CADEMACI... | CADEMAT...
]| RaDio RADIO FORMULA | OMDA CERD |EUROPA FM  EUROPAF ...
]| RaDIo RADIO FORMULA | QMDA CERD |EUROPA FM  EUROPAF...
]| RaDIo RADIO FORMULA | RADID BLA... | KISS Fi KISS Fi C...
]| RaDIo RADIO FORMULA | RADID BLA... | KISS Fi KISS Fh M.
]| RaDIo RADIO FORMULS | RADID Ma... | RADIO kA | RADID MA...
1| RaDio RADIO FORMULS | RADID Ma... | RADIO kA | RADID MA...
1| RaDio RADIO FORMULS | SER 40 PRIMNCL.. LOS 40PR...
loarun AT CODRIN A | COD AN DDk LOC A0 Do

[]7: Seleccionar todo ] []_: Deshacer zeleccion Inchuir

[ Mo diferenciar por claze de soporte ]

Lo que nos permite incorporar nuevos soportes.

En el ejemplo que hemos visto, cambiamos la ponderacién de ABC Punto Radio a -65%,
para lo cual, seleccionamos estos soportes y aplicamos la nueva ponderacion:
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Ponderacidn Fecha Almacenado en
ERIETEN 114/03/2012 | Local
e [z v [(usvo &0
i "\Nueva condicidn X Eliminar seleccionados | " 4 | [7 Selec, Todo [ Deshacer | Aplicar a tdo el afio + -65 Q.Apl_m_gr \%Cumpr_qbanr__gurtgg nuevos
Medio Clase Soporte Cddigo 1 Cédigo 2 Soporte Enero Febrero Marzo Abril Mayo Jurio Julio
RADIO RADID CONVENCIONAL | ABC PUNTO RADID | ABC PUNTO RADIO | ABCPUNTO RADID BARCELONA | -E5 R -£8 5 8 £5 5
RADID RADID CONYENCIONAL | ABC PUNTO RADID | ABC PUNTO RADID | ABC PUNTO RADIO CADENA 65 65 65 65 B8 65 B9
3 vl RADIO RADIO CONYENCIONAL | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTO RADIO | ABC PUNTOD RADIO MADRID -B5 -B5 65 5 65 65 65
[ raDio FADIO CONVENCIONAL | CATALLNYA RADID | CATALUNYA RADIO | CATALUNYA RADID -45 -45 -45 -45 -45 -45 -45
[ raDio FADI0 CONVENCIONAL | COPE CADENA COPE COPE BARCELONA 50 &0 50 50 0 50 &0
[ rapio FADID CONVENCIONAL | COPE CADENA COPE COPE CADENA 50 &0 50 50 &0 50 0
[ raDio RADID CONVENCIONAL | COPE CADENA COPE COPE MADRID 50 B0 50 50 &0 50 &0
[ Rapio RADID CONYENCIONAL | ONDA CERD OMDA CERD OMDA BARCELONA -45 -45 -45 -45 -45 -45 -45
[ Rapio RADI0 CONYENCIONAL | ONDA CERD ONDA CERO ONDA CERD CADENA -45 -45 -45 -45 -45 -45 -45
[ rapio FaDIO CONVENCIONAL | ONDA CERD ONDA CEROD OND& CERD MADRID -45 -45 -45 -45 -45 -45 -45
[ raDio FADID CONVENCIONAL | RACT Rarc1 RALCT 55 R 55 <58 B8 55 55
[ rapio FADI0 CONVENCIONAL | SER CADENA SER SER BARCELONA -40 -40 -40 -40 -40 -40 -40
[ rapio RaDI0 CONVENCIONAL | SER CADEMA SER SER CADENA -40 -40 -40 -40 -40 -40 -40
[] Ra&DiD RaADIO CONYENCIONAL | SER CADENA SER SER MADRID -40 -40 -40 -40 -40 -40 -40

Guardar cambioz

Cuando terminemos con los cambios pulsamos

VII-1l b.- No diferenciar por clase de soporte

También podemos ponderar sélo por Clase de soporte, siempre que activemos la

[ ] Panderar sin diferenciar por soparte
alternativa

InfoAdex, S.A. 65



VIIl. VINCULACION CON TOM MICRO Y GALILEO

Vinculacion con Tom Micro

Antes de comenzar la integracién con Tom Micro es necesario que el usuario haya
iniciado dicha aplicacién en su equipo.

El disefio de la consulta que permite la integracién con Tom Micro debe cumplir una
serie de condiciones. Si estas condiciones no se cumplen, el botén de enlace con Tom
Micro de la barra de herramientas de la ventana de resultados no se encontrara
disponible. Las condiciones que debe cumplir el disefio de la consulta son:

- En Filas, solo se seleccionard la variable “Medios” + “Soporte”, con las siguientes
consideraciones:
- Prensa: medio + soporte.
- TV: medio + soporte + dia semana + franja horaria.
- Radio: medio + soporte + dia semana + hora inicio bloque.
- Cine: medio + exclusivista + soporte (provincia).

- Sélo se puede elegir la variable “Inserciones”.

- En columnas, sélo se puede seleccionar una sola variable: anunciante, marca 6
nada.

Una vez que el usuario ha obtenido el conjunto de resultados, el boton de enlace con
Tom Micro de la barra de herramientas se encontrard habilitado. Tras pulsar sobre él,
la aplicacion muestra una ventana de didlogo que muestra las distintas fuentes
disponibles en Tom Micro. El usuario debe seleccionar una de ellas y asignarle un
nombre al plan de consulta.

Enlace Tom Micro |. — ihJ

Fuerte: |EGM: 2009 3er ACUMULADO MOWIL v|

Plan:

Continuar

Figura 8.1.: Seleccion de fuente — Enlace Tom Micro

A continuacion la aplicacion muestra el conjunto de resultados que van a ser
transmitidos a Tom Micro. La aplicacidn realiza internamente una traduccion entre los
soportes del sistema Info io y Tom Micro. Aquellos soportes que no han podido ser
traducidos se muestran en el listado precedidos de dos guiones “- -“).
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[

Enlace Tom Micro

MEDMO

CINE

CINE

CINE

CINE

EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR

SOPORTE
Valladolid
Vizcava
Zamora

Zaragoza

—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...
—AETON (CLEAR CHANNE...

NS
228,000
1.188,000
108,000
403,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000

[

Figura 8.2.: Conjunto de datos a traspasar

El proceso de integracion finaliza tras pulsar en el botén “Continuar”.
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Vinculacion con Galileo

La vinculacion entre Info io y Galileo solo se puede hacer a través de ficheros de texto.

El disefio de la consulta que permite la integracion con Galileo debe cumplir una serie
de condiciones. Si estas condiciones no se cumplen, el botdn de Galileo de la barra de
herramientas de la ventana de resultados no se encontrara disponible. Las
condiciones que debe cumplir el disefio de la consulta son:

- En Filas se deben seleccionar las siguientes variables: medios + soportes +
fecha + inserciones.

- Se debe seleccionar Inversion a Tarifa o Inversion Estudio InfoAdex.

Pulsaremos el boton de Galileo y al igual que Tom Micro deberemos seleccionar la
fuente con la que queremos realizar la evaluacidn. Una vez seleccionada nos aparece
otra pantalla donde ponemos con qué nombre queremos guardar el plan. Elegimos en
qué ruta queremos guardarlo. Esto nos genera un archivo con extensiéon “plt” que se
abre desde Galileo.
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