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Nombre: Juan Enrique Gonzalvez Vallés

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Licenciatura y doctorado (especificad afio y universidad): Licenciado en Periodismo
(2004). Doctor en Ciencias de la Informacién (2013)

Email: jegonzalvez@ucm.es
Despacho y horario de tutorias: Despacho 106. Lunes y martes, de 9 a 12.

Resumen académico-profesional: Doctor en Ciencias de la Informacién por la Universidad
Complutense de Madrid. Licenciado en Periodismo. Actualmente pertenece al Departamento
de Teorias y Andlisis de la Comunicacion de la Universidad Complutense de Madrid, donde
imparte clases de Psicologia de la Comunicacién y Narrativa Hipermedia. También
perteneci6 durante cinco afios a la Universidad CEU San Pablo.

Forma parte del Laboratorio de Neuromarketing NeurolabCenter, asi como del Grupo de
Investigacion Concilium y del Grupo de Investigacién UCM Brand Lab: Innovacidn en la
neurocomunicacién de marca para la gestion de intangibles organizacionales. Es miembro de
las Juntas Directivas de las entidades Sociedad Espafiola de Estudios de Comunicacion
Iberoamericanos y Forum XXI. Es editor de la ‘Revista de Ciencias de la Comunicacion e
Informacion’ y editor adjunto de las Revistas Vivat Academia y Revista de la SEECI.
Asimismo, fue director del Congreso Universitario Internacional sobre la Comunicacion:
Contenidos, Investigacion, Innovacion y Docencia y actualmente forma parte de su Comité
Organizador y de su Comité Cientifico.

Profesionalmente ha formado parte de varios medios de comunicacion y ha coordind el
proyecto del drea de Patrocinios y Comunicacién de BBVA: ‘Yo Subo con Carlos Soria’.
También desempefid el puesto de Social Media Manager de la Universidad CEU San Pablo y
Community Manager de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad CEU San Pablo.

Lineas de investigacion: Analisis de la Web 2.0 y 3.0, en especial de las redes sociales -
Neuromarketing aplicada a la comunicacién - Narrativa audiovisual, hipermedia y
transmedia

Investigaciones mas relevantes:

Nombre del proyecto: Sentimiento y popularidad de los mensajes pro y anti-vacunas en
redes: analisis de respuestas explicitas e implicitas mediante EEG, GSR, reconocimiento facial
y eye tracking.

Grado de contribucion: Investigador
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Nombre del proyecto: Personas mayores, e-commerce y Administraciéon electrénica: Hacia la
ruptura de la tercera brecha digital” (CS02015-66746-R); y “Nuevos escenarios de
vulnerabilidad digital: alfabetizaciéon mediatica para una sociedad inclusiva (PROVULDIG2-
CM)

Grado de contribucion: Investigador
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Nombre del proyecto: La transicidn digital de la industria cultural creativa y sus efectos en la
formacién de la politica cultural
Grado de contribucion: Investigador

Nombre del proyecto: Convenio de colaboracién empresarial en actividades de interés
general entre la Universidad San Pablo-CEU y Telepizza para un concurso de creatividad
Grado de contribucion: Investigador
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